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Цель дипломной работы заключается в разработке рекомендаций по повышению рентабельности продукции предприятия в условиях рыночных отношений.

Для достижения поставленной цели в дипломной работе необходимо решить следующий круг задач:
- рассмотреть понятие, роль и значение рентабельности;

- охарактеризовать показатели оценки рентабельности;
- показать значение, цели, задачи и источники информации для анализа рентабельности;
-  рассмотреть систему показателей рентабельности предприятия;
- оценить финансовое состояние ООО «Сангри Полигрфсерви» 
- провести анализ рентабельности производственной деятельности и продаж предприятия;

- по  результатам проведенного анализа разработать рекомендации по повышению рентабельности предприятия.
Объект дипломного исследования ООО «Сангри Полиграфсервис», основным видом деятельности являются автомобильные грузоперевозки и производство запасных частей и комплектующих для полиграфической промышленности.

Предмет дипломного исследования: система показателей рентабельности ООО «Сангри Полиграфсервис».

Глава 1. Теоретико-методические основы оценки рентабельности

1.1 Сущность показателей рентабельности
Одной из основных целей любого предприятия, работающего в условиях рыночной экономики, является прибыль. Но наличие прибыли еще не означает, что предприятие работает эффективно, абсолютный показатель прибыли не может дать ответ на вопрос насколько эффективно предприятие реализует свою продукцию, использует вложенный капитал, управляет своими оборотными средствами и т.д., поэтому в целях финансового и экономического анализа используются система относительных экономических показателей рентабельности.  
Проблема эффективности занимает одно из центральных мест среди совокупности проблем, стоящих перед обществом.
Получение прибыли является результатом вложения капитала в активы, использование которых принесло экономическую выгоду. Абсолютная сумма прибыли, полученная предприятием, характеризует финансовую результативность его деятельности, но не позволяет проанализировать достаточность полученного эффекта. 
Поэтому, изучая конечные финансовые результаты деятельности предприятия, важно анализировать не только динамику, структуру, факторы и резервы роста прибыли, но и соотношение эффекта (прибыли) с имеющимися или использованными ресур​сами, а также с доходами предприятия от его обычной и прочей хозяйственной деятельности. Необходимость данного сравнения можно также объяснить тем, что многие предприятия, получившие одинаковую сумму прибыли, имеют различные объёмы товарооборота, разные издержки ресурсы.

Эффективность производства характеризует его результатив​ность, которая находит свое выражение в росте благосостояния насе​ления страны. Следовательно, эффективность производства можно определить как оптимальное использование ресурсов в сопоставлении с общественными потребностями [15, c. 4].

Для выяснения сущности экономической эффективности про​изводства, определения ее критерия и показателей необходимо раз​личать содержание понятий «эффективность» и «эффект».

Эффект – абсолютная величина, обозначающая достигаемый результат какого-либо процесса. Экономический эффект – это результат человеческого труда, создающего материальные блага. Безусловно, результат сам по себе очень важен, но не менее важно знать, какими затратами он достигнут. Поэтому соизмеримость эффекта и затрат на его достижение является основой экономической эффективности. Помимо абсолютной величины эффекта необходимо знать и его относительную величину, исчисляемую посредством деления общего результата (эффекта) на затраты ресурсов, обусловивши получение [39, c. 152].

Следовательно, эффективность выражает степень эффекта и в самом общем виде выражается формулой:
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где 
Р – результаты производства; 

З – затраты на получение данного результата.

Для оценки уровня эффективности функционирования пред​приятия чаще всего используют относительные показатели — показатели рентабельности (доходности, прибыльности).
Рассмотрим, что представляет собой рентабельность. 

Одно из его определений звучит так: рентабельность (от нем. rentabel – доходный, прибыльный), показатель экономической эффективности производства на предприятиях. Комплексно отражает использование материальных, трудовых и денежных ресурсов [10].  

Можно привести еще одно понятие рентабельности: рентабельность – показатель, представляющий собой отношение прибыли к сумме затрат на производство, денежным вложениям в организацию коммерческих операций или сумме имущества фирмы используемого для организации своей деятельности. [7]

Так или иначе, рентабельность представляет собой соотношение дохода и капитала, вложенного в создание этого дохода. Увязывая прибыль с вложенным капиталом, рентабельность позволяет сравнить уровень доходности предприятия с альтернативным использованием капитала или доходностью, полученной предприятием при сходных условиях риска. 

В широком смысле слова, понятие рентабельности означает прибыльность, доходность. Предприятие считается рентабельным, если результаты от реализации продукции (работ, услуг) покрывают издержки производства (обращения) и, кроме того, образуют сумму прибыли, достаточную для нормального функционирования предприятия.

Но определение рентабельности как прибыльности недостаточно точно раскрывает её экономическое содержание из-за отсутствия тождества между ними, т.к. сумма прибыли и уровень рентабельности, как правило, изменяются не в равной пропорции, а зачастую и в разном направлении. 

Итак, рентабельность ( это коэффициент, полученный как отношение прибыли к затратам, где в качестве прибыли может быль использована величина балансовой, чистой прибыли, прибыли от реализации продукции, а также прибыли от разных видов деятельности  предприятия. В знаменателе в качестве затрат могут быть использованы показатели стоимости основных и оборотных фондов, выручки от реализации, себестоимости продукции собственного и заемного капитала и т.д. 
Рентабельность — это степень доходности, выгодности, прибыльности бизнеса. Она измеряется с помощью целой системы относительных показателей, характеризующих эффектив​ность работы предприятия в целом, доходность различных на​правлений деятельности (производственной, коммерческой, инвестиционной и т.д.), выгодность производства отдельных видов продукции и услуг. Показатели рентабельности более полно, чем прибыль, характеризуют окончательные результаты хозяйствования, потому что их величина отражает соотношение эффекта с вложенным капиталом или потребленными ресурса​ми. Их используют для оценки эффективности деятельности предприятия и как инструмент в инвестиционной политике и ценообразовании.
Соотношение прибыли с авансированной стоимостью или теку​щими расходами выражает рентабельность. В наиболее широком понятии рентабельность означает прибыльность или доходность:
•
производства и реализации отдельных видов и всей совокуп​ности продукции (работ, услуг);
•
предприятий, организаций как субъектов хозяйственной деятельности;
•
отраслей экономики.
Рентабельность непосредственно связана с величиной прибыли. Однако ее нельзя отождествлять с абсолютной суммой полученной прибыли. Рентабельность – это степень доходности, выгодности, прибыльности. Она измеряется с помощью целой системы относительных показателей, характеризующих эффективность работы предприятия в целом, доходность различ​ных направлений деятельности (производственной, коммерческой, инвестицион​ной и т. д.), выгодность производства отдельных видов продукции (работ, услуг). Показатели рентабельности более полно, чем прибыль, характеризуют окончательные результаты хозяйствования, потому что их величина отражает соотно​шение эффекта с вложенным капиталом или потребленными ресурсами. 

Рентабельность является одним из основных критериев оценки эффективности работы предприятия. При его помощи можно оценить эффективность управления предприятием, так как получение высокой прибыли и достаточного уровня доходности во многом зависит от правильности и рациональности принимаемых управленческих решений. Поэтому рентабельность можно рассматривать как один из критериев качества управления. 
Роль и значение показателя рентабельности заключается в следующем:

- рентабельность является одним из основных критериев оценки эффективности работы предприятия;

- повышение рентабельности характеризует цель предприятия любой отрасли в рыночной экономике;

- рентабельность – результативный, качественный показатель деятельности предприятия;

- рост рентабельности способствует повышению финансовой устойчивости предприятия;

- увеличение рентабельности обеспечивает победу предприятия в конкурентной борьбе и способствует выживанию предприятия в рыночной экономике;

- рентабельность имеет важное значение для собственников (акционеров и учредителей), так как при её увеличении возрастает интерес к данному предприятию, растёт цена акции;

- кредиторов и заёмщиков денежных средств уровень рентабельности интересует с точки зрения реальности получения процентов по обязательствам, снижения риска невозврата заёмных средств, платёжеспособности предприятия;

- динамика рентабельности предприятия изучается налоговыми службами, фондовыми биржами, министерствами;

- для предпринимателей показатель рентабельности характеризует привлекательность бизнеса в данной сфере.

Повышение рентабельности характеризует цель предприятия в рыночной экономике. Увеличение рентабельности обеспечивает победу предприятия в конкурентной борьбе и способствует выживанию предприятия в рыночной экономике. 

Рентабельность имеет большое значение для собственников (акционеров и учредителей), так как при ее увеличении возрастает интерес к данному предприятию, растет цена акции. Рост рентабельности способствует повышению финансовой устойчивости предприятия. 

Уровень рентабельности интересует кредиторов и заемщиков денежных средств с точки зрения реальности получения процентов по обязательствам, снижения риска не возврата заемных средств, платежеспособности предприятия;

Показатель рентабельности характеризует привлекательность бизнеса в данной сфере для предпринимателей. По значению уровня рентабельности можно оценить долгосрочное благополучие предприятия, т.е. способность предприятия получать достаточную прибыль на  инвестиции. Для долгосрочных кредиторов инвесторов, вкладывающих деньги в собственный капитал предприятия, данный показатель является более надежным индикатором, чем показатели финансовой устойчивости и ликвидности, определяющиеся на основе соотношения отдельных статей баланса. 

Устанавливая связь между суммой прибыли и величиной вложенного капитала, показатель рентабельности можно использовать в процессе прогнозирования прибыли. В процессе прогнозирования с фактическими и ожидаемыми инвестициями сопоставляется прибыль, которую предполагается получить на эти инвестиции. Оценка предполагаемой прибыли базируется на уровне доходности за предшествующие периоды с учетом прогнозируемых изменений. 

Кроме того, большое значение рентабельность имеет для принятия решений в области инвестирования, планирования, при составлении смет, координировании, оценке и контроле деятельности предприятия и ее результатов. 

Экономическая сущность рентабельности может быть раскрыта только через характеристику системы показателей. Показатели рентабельности характеризуют эффективность работы предприятия в целом, доходность различных направлений деятельности (производственной, предпринимательской, инвестиционной), окупаемость затрат и т.д. Они более полно, чем прибыль, отражают окончательные результаты хозяйствования, потому что их величина показывает соотношение эффекта с наличными или использованными ресурсами. Их используют для оценки деятельности предприятия и как инструмент в инвестиционной политике и ценообразовании.

Общий их смысл - определение суммы прибыли с одного рубля вложенного капитала. И поскольку это относительные показатели - они практически не подвержены влиянию инфляции. На основе анализа средних уровней рентабельности можно определить, какие виды продукции и какие хозяйственные подразделения обеспечивают большую доходность.
В экономической литературе приводится большое количество показателей рентабельности. Каждый их них играет определённую роль в оценке эффективности деятельности предприятия. На практике следует использовать систему показателей рентабельности, которая для каждого предприятия подбирается индивидуально, в зависимости от его особенностей и целей анализа.
1.2 Анализ показателей рентабельности

1.2.1 Методы факторного анализа рентабельности
Учитывая тот факт, что рентабельность находится в прямой зависимости от величины прибыли, поиск путей роста рентабельности должен рассматриваться  в синтезе с ростом прибыли. Важнейшими путями роста прибыли являются увеличение доходов от продаж продукции, а также от других видов произ​водственно-коммерческой деятельности предприятия. Однако на промышленных предприятиях основным видом доходов является выручка от реализации продукции, рост которой достига​ется за счет:
•
изучения рынка продукции на основе маркетинговых исследований и обеспечения производства продукции в соответ​ствии с требованиями потребителя;
•
обеспечения конкурентоспособности производимой продукции путем повышения ее качества, снижения себестои​мости, а также сервисного послепродажного обслуживания;
•
рост цен на основе повышения качества продукции в результате инновационной деятельности предприятий и созда​ния товаров рыночной новизны.
Рентабельность продукции, кроме того, зависит от себе​стоимости реализованной продукции. Чем ниже себестоимость, тем выше при прочих равных условиях этот показатель. 

Рентабельность производства и рентабельность капитала кроме массы прибыли зависят от эффективности использования производства. Чем выше эффективность использования, тем выше его рентабельность. 

Для повышения эффективности работы предприятия перво​степенное значение имеет выявление резервов увеличения объемов производства и реализации, снижения себестоимости продукции (работ, услуг), увеличения прибыли и повышения рента​бельности.
Для определения основных направлений поиска резервов увеличения прибыли и повышения рентабельности факторы, влияющие на них, классифицируют по различным признакам (рис. 1.2).
И так факторы, влияющие на уровень рентабельности можно разделить на внешние ( связаны с воздействием на деятельность предприятия рынка, государства, географического положения и внутренние: производственные и внепроизводственные. Выявление в процессе анализа внутренних и внешних факторов, влияющих на рентабельность, дает возможность “очистить” показатели эффективности от внешнего воздействия.
Рассмотрим сначала факторы, непосредственно связанные с деятельностью предприятия,  которые оно может изменять и регулировать в зависимости от поставленных перед предприятие целей и задач, т.е.  внутренние факторы. Которые можно разделить на производственные, непосредственно связанные с основной деятельностью предприятия, и внепроизводственные факторы, которые непосредственно не связаны с производством продукции и с основной деятельностью предприятия. 
Внепроизводственные факторы включают в себя снабженческо-сбытовую деятельность, т.е. своевременность и полноту выполнения поставщиками и покупателями обязательств перед предприятием, их удаленность от предприятия, стоимость транспортировки до места назначения и т.д.. Природоохранные мероприятия, которые необходимы для предприятий ряда отраслей, например, химической, машиностроительной и т.д. отраслей, и влекут за собой значительные издержки. Штрафы и санкции за несвоевременность или не точность выполнения каких-либо обязательств фирмы, например, штрафы в налоговые органы за несвоевременность расчетов с бюджетом. На финансовые результаты деятельности фирмы, а следовательно и на рентабельность косвенно влияют и социальные условия труда и быта работников. Финансовая деятельность предприятия, т.е. управление собственным и заемным капиталом на предприятие, деятельность на рынке ценных бумаг, участие в других предприятиях и т.д.
Производственные факторы включают такие факторы , как наличие и использование средств труда, предметов труда и трудовых ресурсов. Названные факторы являются основными факторами роста  прибыли и рентабельности предприятия, именно с повышением эффективности их использования связываются процессы интенсификации производства. 
Влияние производственных факторов на результат деятельности можно оценить с двух позиций: как экстенсивное и как интенсивное. Экстенсивные факторы связаны с изменением количественных параметров элементов процесса производства, к ним относятся :
- изменение объема и времени работы средств труда, т.е., например, покупка дополнительных станков, машин и т.д., строительство новых цехов и помещений или увеличение времени работы оборудования для увеличения объема производимой продукции; 
- изменение количества предметов труда, непроизводительное использование средств труда, т.е. увеличение запасов, большой удельный вес брака  и отходов в объеме выпускаемой продукции;
- изменение численности рабочих, фонда рабочего времени, непроизводительные затраты живого труда (простои).
Количественное изменение производственных факторов всегда должно быть оправдано изменением объема выпускаемой продукции, т.е. предприятие должно следить за тем чтобы не снижались тепы прироста прибыли относительно темпов прироста затрат.

Интенсивные производственные факторы связаны с повышением качества использования производственных факторов, к ним относятся:
- повышение качественных характеристик и производительности оборудования, т.е. своевременная замена оборудования на более современное с большей производительностью;
- использование прогрессивных материалов, совершенствование технологии обработки, ускорение оборачиваемости материалов;
- повышение квалификации рабочих, снижение трудоемкости продукции, совершенствование организации труда.

Кроме внутренних факторов на рентабельность предприятия оказывают косвенное воздействие и внешние факторы, которые не зависят от деятельности предприятия, но зачастую достаточно сильно влияют на результат его деятельности. К данной группе факторов  относятся географическое положение предприятия, т.е. регион в котором оно располагается, удаленность предприятия от сырьевых источников, от районных, республиканских центров, природные условия и т.д. Конкуренция и спрос на продукцию предприятия, т.е. наличие на рынке платежеспособного спроса на продукцию фирмы, присутствие на рынке фирм - конкурентов, производящих аналогичный по потребительским свойствам товар. Ситуация на смежных рынках, например, на финансовом, кредитном, рынке ценных бумаг, сырьевых ранках и т.д., т.к. изменение доходности на одном ранке, влечет за собой снижение доходности на другом, например, повышение доходности государственных ценных бумаг ведет к сокращению инвестиций в реальный сектор экономики. Государственное вмешательства в экономику, которое проявляется в изменение законодательных основ деятельности рынка, изменение налогового бремени на предприятия, изменение ставок рефинансирования и т.д.

Источниками для расчета коэффициентов рентабельности служат данные бухгалтерской и финансовой отчетности, внутренних регистров бухгалтерского учета на предприятии. К сожалению публикуемая бухгалтерская и финансовая отчетность не позволяет точно оценить рентабельность предприятия, т.к. на основе ее нельзя определить структуру выпускаемой (реализуемой) продукции, ее себестоимость и цену реализации, структуру заемных средств и расходы, связанные с возвратом заемных средств по каждому кредиту и займу, состав и структуру основных фондов, величину их износа. 

Для определения рентабельности реализованной продукции (в некоторых источниках этот показатель называют рентабельностью продаж), на основании данных бухгалтерской отчетности, соотносят различные показатели прибыли от реализации продукции с объемом реализованной продукции. Эти отношения показывают, какое количество прибыли приходится на единицу реализованной продукции. На основании этих показателей осуществляется оценка эффективности управления предприятием, т.е. способность предприятия получать прибыль от своей основной деятельности. 

Например: 
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(2)
В качестве знаменателя формулы также может быть использован показатель всей выпущенной продукции. Сопоставление показателей рентабельности, рассчитанных по объему реализованной и всей выпущенной продукции, позволяет выявить насколько активно идет процесс реализации продукции на предприятии.

Средний уровень рентабельности продаж колеблется в зависимости от отрасли и поэтому не имеет какого-либо норматива. Данный показатель важен при сравнении его с соответствующими показателями однотипных предприятий, в динамике или по сравнению с плановыми показателями.

На практике на предприятии обычно производится (реализуется) несколько видов продукции (работ, услуг), при этом уровень рентабельности продукции в целом зависит от уровня рентабельности отдельного вида продукции, поэтому целесообразно рассчитывать уровень рентабельности по каждому виду продукции.
Далее рассмотри различные факторные модели, которые позволяют выявить влияние на рентабельность различных показателей.

Уровень рентабельности производственной деятельности (окупаемость затрат), исчисленный в целом по предприятию (R), зависит от трех основных факторов первого порядка: изменения структуры реализованной продукции, ее себестоимости и средних цен реализации.
Факторная модель этого показателя имеет вид:











(3)
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Где 

П- прибыль от реализации

З- себестоимость реализованной продукции

VРП- объем реализованной продукции

УДi  - удельный вес каждого вида продукции

Цi – средний уровень цен 

Зед – себестоимость единицы продукции.

На рисунке 1 представлены факторы, оказывающие влияние на показатели рентабельности.
[image: image24.wmf]

Рисунок 1. Факторы, влияющие на величину прибыли и рентабельности

Расчет влияния факторов первого порядка на изменение уровня рентабельности в целом по предприятию можно выполнить способом цепных подстановок.

Затем следует сделать факторный анализ рентабельности по каждому виду продукции. Уровень рентабельности отдельных видов продукции зависит от изменения средних реализационных цен и себестоимости единицы продукции:
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Где 

П- прибыль от реализации

З- себестоимость реализованной продукции

VРП- объем реализованной продукции

УДi  - удельный вес каждого вида продукции

Цi – средний уровень цен 

Зед – себестоимость единицы продукции
Таким же образом производится факторный анализ рентабельности продаж. Детерминированная факторная модель этого показателя, исчисленного в целом по предприятию, имеет следующий вид:
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Где 

П- прибыль от реализации

З- себестоимость реализованной продукции

VРП- объем реализованной продукции

УДi  - удельный вес каждого вида продукции

Цi – средний уровень цен 

Зед – себестоимость единицы продукции
Уровень рентабельности продаж отдельных видов продукции зависит от среднего уровня цены и себестоимости изделия:
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Где 

П- прибыль от реализации

З- себестоимость реализованной продукции

VРП- объем реализованной продукции

УДi  - удельный вес каждого вида продукции

Цi – средний уровень цен 
Зед – себестоимость единицы продукции
На основании изложенного в данной части исследования можно сделать выводы о том, что на рентабельность оказывает влияние совокупность различных факторов, которые изучаются для определения основных направлений поиска резервов увеличения прибыли и повышения рентабельности 
1.2.2 Анализ рентабельности активов организации как показатель эффективности хозяйственной деятельности

Одним из основных показателей рентабельности является рентабельность капитала (активов).

Капитал в процессе своего движения проходит последовательно три стадии кругооборота: заготовительную, производственную и сбытовую.

На первой стадии организация приобретает основные производственные фонды, производственные запасы, на второй – часть средств поступает в производство, а часть используется на оплату труда работников, выплату налогов, платежей по социальному страхованию и другие расходы. На третьей стадии готовая продукция реализуется и на счет организации поступают денежные средства, причем, как правило, больше первоначальной суммы на величину полученной прибыли от бизнеса. Следовательно, чем быстрее оборачивается капитал, тем больше организация получит и реализует продукции при одной и той же его сумме за определенный отрезок времени. Задержка движения средств на любой стадии ведет к замедлению оборачиваемости капитала, требует дополнительного вложения средств и может вызвать значительное ухудшение финансового состояния организации.

Таким образом, эффективность использования капитала характеризуется его доходностью или рентабельностью. Рентабельность капитала – это отношение суммы его балансовой стоимости к среднегодовой суме совокупных активов.

Для характеристики интенсивности использования капитала рассчитывается коэффициент его оборачиваемости (отношение выручки от реализации продукции к среднегодовой стоимости капитала).
Иными словами, рентабельность активов (ROA) равна произведению рентабельности продаж (Rрп) и коэффициента оборачиваемости капитала (Коб).

ROA= Rрп • Коб







               (8) 
где  ROA -рентабельность активов;

        Rрп - рентабельность продаж;

        Коб.- коэффициент оборачиваемости капитала;

Взаимосвязь между показателями рентабельности совокупного капитала и его оборачиваемости отражена на рисунке 2 «Взаимосвязь между рентабельностью капитала и его оборачиваемостью»
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Рисунок 2 «Взаимосвязь между рентабельностью капитала и его оборачиваемостью»

В процессе проведения факторного анализа рентабельности капитла используются следующие формулы:
изменение рентабельности капитала за счет коэффициента оборачиваемости:
∆ROA= ∆Коб • Rрп0







     (9)
изменение рентабельности капитала за счет рентабельности продаж

∆ROA= Коб1 •∆Rрп







                (10)

Рентабельность капитала, характеризующая соотношение прибыли и капитала, использованного для получения этой прибыли, является одним их наиболее ценных и наиболее используемых показателей эффективности деятельности субъекта хозяйствования. Этот показатель позволяет аналитику сравнить его значение с тем, которое могло быть при альтернативном использовании капитала. Данный показатель используется для оценки качества и эффективности управления организацией; оценки способности организации получать достаточную прибыль на инвестиции; прогнозирования величины прибыли.
1.3 Показатели доходности от основной деятельности и доходности на вложенный капитал как основные индикаторы инвестора

Для расчета уровня доходности предприятия все показатели рентабельности могут быть объединены в следующие группы:
1. Показатели, рассчитываемые для оценки доходности деятельности предприятия в целом. Методика их расчета основана на применении показателей прибыли предприятия или прибыли от реализации продукции, чистой прибыли (в числителе) и показате​лей реализованной продукции, себестоимости, величины акцио​нерного капитала, вложенного капитала, собственного капитала, заемного капитала или совокупного капитала (в знаменателе).
2. Показатели, рассчитываемые для оценки доходности про​дукции, а также используемых ресурсов производства и затрат. Методика их расчета также базируется на применении показателей прибыли предприятия, прибыли от реализации продукции, чистой прибыли (в числителе) и показателей совокупных затрат себестоимости, основных фондов, оборотных средств, оплаты тру​да, численности работников, производственных площадей и т.д.
Наиболее распространенными показателями в практике отече​ственных предприятий являются:
•
рентабельность продукции - определяется как отношение прибыли предприятия (прибыли от реализации продукции или чистой прибыли) к себестоимости продукции (изготовленной, то​варной или реализованной);

•
рентабельность изделия - определяется как отношение при​были, закладываемой в цену изделия, к себестоимости изделия [26, c. 347]. 
Кроме того, предприятие может использовать и ряд других по​казателей рентабельности для характеристики уровня доходности своих активов, ресурсов и продукции [25, c. 361-362].
В обобщенном виде взаимосвязь показателей рентабельности представлена на рисунке 3


Рисунок 3 - Показатели рентабельности предприятия

Рентабельность производства (Рпр) определяется по формуле:
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где Пп – прибыль предприятия, руб.; ОПФ - среднегодовая стои​мость основных производственных фондов, руб.; НОС - норми​руемые оборотные средства, руб.

Рентабельность реализованной продукции (Рп) определяется по формуле:
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где Пк.в – годовой прирост прибыли в результате реализации капи​тальных вложений; KB – капитальные вложения, руб. 

Рентабельность оборота (Р0) определяется по формуле:
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где В – выручка от реализации продукции, руб.
Рентабельность текущих активов (Рт.а) определяется по формуле:
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где Пч – прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия, руб.; ТА – средняя величина текущих активов, руб.
Рентабельность, собственного капитала (Рс.к) определяется по формуле
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где СК – величина собственного капитала на определенную дату (средняя за период), руб.

Рентабельность изделия (Ри) определяется по формуле
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где Пед – прибыль на единицу изделия, руб.; С - себестоимость из​делия, руб.
Рентабельность инвестированного капитала (Ри.к) определяет​ся по формуле
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где ИК – средний инвестированный капитал, руб.

Рентабельность основных фондов (Ро.ф) определяется по формуле
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Рентабельность заемных средств (Рз.с) определяется по формуле:
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где Пз.с – плата за пользование заемными средствами, руб.; ЗС – средства, привлеченные на заемной основе (долгосрочные и крат​косрочные) на 

определенную дату (средняя величина), руб.

Рентабельность активов (Ра) определяется по формуле:
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где СА – средняя величина активов, руб.

Рентабельность совокупных вложений капитала (Рс.в.к) опреде​ляется по формуле:
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где Рз.с – расходы, связанные с привлечением средств на заемной основе, руб,;

ИК – величина совокупного используемого капитала на определенную дату (средняя величина), руб.
Рентабельность инвестиций (Ри) определяется по формуле:
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где В – величина валюты баланса на определенную дату (средняя за период), руб.; КО – величина краткосрочных обязательств на определенную дату (средняя за период), руб.

Рентабельность товарной продукции (Рт.п) определяется по формуле
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                                                      (23)
где Ст.п – себестоимость товарной продукции, руб. 

На основании вышеизложенного в данной части исследования можно сделать следующие выводы. Рентабельность можно определить как показатель эффективности предприятия, выражающий относительную величину прибыли и характеризующий степень отдачи средств, используемых в производстве.
Для правильного формирования прибыли и повышения рентабельности предприятие должно искать пути совершенствования.

Использование системы обобщающих показателей эффективности предприятия, каждый из которых отражает различные аспекты производственно-хозяйственной деятельности предприятия, позволяет получить всестороннюю, многогранную оценку эффективности.

В системе обобщающих показателей важнейшим является рентабельность. Повышение этого показателя обеспечивается, во-первых, увеличением массы прибыли, а, во-вторых, улучшением использования соответствующего вида ресурсов или уменьшением затрат
1.4 Способы влияния на эффективность деятельности организации

Экономический анализ – важнейшая стадия работы, предшествующая планированию и прогнозированию рентабельности промышленных предприятий.

Цель анализа рентабельности предприятия – изучить эффективность функционирования субъекта хозяйствования, степень его доходности и прибыльности. Как правило, анализ рентабельности проводят в тесной взаимосвязи с анализом финансовых результатов, так как величина рентабельности напрямую зависит от суммы полученной прибыли.

 На современном этапе развития экономики Российской Федерации можно определить следующие задачи рентабельности предприятия:

- контроль за выполнением плана прибыли и  рентабельности, их изменение в динамике по видам, в целом по предприятию, по структурным подразделениям и во временном аспекте;

- изучение изменений показателей рентабельности по сравнению с планом, в динамике в целом по предприятию, по структурным подразделениям (по годам, кварталам);

- выявление и измерение влияния факторов, воздействующих на формирование прибыли и показатели рентабельности;

- выявление резервов увеличения прибыли и рентабельности;

- оценка работы предприятия по использованию возможностей увеличения прибыли и рентабельности;

- разработка мероприятий по увеличению рентабельности предприятия.
Основными источниками информации при анализе прибыли и рентабельности являются: финансовая отчетность, данные оперативного учета и бухгалтерского учета по счетам учета 90, 91, 92, 99, данные бизнес-планов.

Резервы увеличения суммы прибыли определяются по каждому виду товарной продукции. Основными их источниками является увеличение объема реализации продукции, снижение ее себестоимости, повышение качества товарной продукции, реализация ее на более выгодных рынках сбыта и т.д. (Рисунок 4).







Рисунок 4. Схема определения резервов  увеличения прибыли и рентабельности
Для определения резервов роста прибыли по первому источнику необходимо выявленный ранее резерв роста объема реализации продукции умножить на фактическую прибыль в расчете на единицу продукции соответствующего вида:

Р(Пupn  = Р (VPПi х П ед фi, ,






(23)

 где 

VРП – объем реализации продукции.

Резервы увеличения прибыли за счет снижения себестоимости товарной продукции и услуг подсчитывается следующим образом: предварительно выявленный резерв снижения себестоимости каждого вида продукции умножается на возможный объем ее продаж с   учетом резервов его роста:
Р ( Пс = ((Р(С (VРПф + Р(VРП))





(24)
Существенным резервом  роста прибыли является улучшение качества товарной продукции. Он определяется следующим образом: изменение удельного веса каждого сорта (кондиции) умножается на отпускную цену соответствующего сорта, результаты суммируются и полученное изменение средней цены умножается на возможный объем реализации продукции:
Р ( П = ( ((Удi х Цi) / 100(VРПфi + Р(VРП) 


(25) 
где

Удi – удельный вес I-го вида продукции в общем объеме реализации

Основным источником резервов повышения уровня рентабельности продаж являются увеличение суммы прибыли от реализации продукции (Р(П) и снижение себестоимости товарной продукции (Р(С). Для подсчета резервов может быть использована следующая формула:
Р(R =Rв –Rф = Пф + Р(П/ (VРПвi х Свi)   х 100 – Пф/Иф, 

(26)

где

Р( R – резерв роста рентабельности;

Rв – рентабельность возможная;

Rф – рентабельность фактическая;

Пф – фактическая сумма прибыли;

Р(П – резерв роста прибыли от реализации продукции;

VРПв – возможный объем реализации продукции с учетом выявленных резервов его роста;

Свi- возможный уровень себестоимости i-х видов продукции с учетом выявленных резервов снижения;

Иф – фактическая сумма затрат по реализованной продукции.

Резерв повышения уровня рентабельности инвестируемого капитала может быть подсчитан по формуле:
Р(R  = (БПф + Р(БП) / ( Кф - Р( К + ДК  х 100 – Rф 

(27), 
где

БП – балансовая сумма прибыли;

Р(БП – резерв  увеличения балансовой суммы прибыли;

(Кф – фактическая среднегодовая сумма основного и оборотного капитала;

Р(К – резерв сокращения суммы капитала за счет ускорения его оборачиваемости;

ДК – дополнительная сумма основного и оборотного капитала, необходимая для освоения резервов роста прибыли.
На основании изложенного в данной части исследования можно сделать выводы о том, что увеличение прибыли и рентабельности возможно за счет повышения объема реализации продукции, снижения ее себестоимости, повышения качества товарной продукции, реализации ее на более выгодных рынках сбыта и т.д.
2. Оценка финансового состояния ООО «Сангри Полиграфсервис»

2.1 Основные технико – экономические показатели деятельности и положение на рынке ООО «Сангри Полиграфсервис»
ООО «Сангри Полиграфсервис» является юридическим лицом, имеет в собственности имущество, расчетный счет, обособленный баланс и осуществляет виды деятельности, определенные Уставом ООО «Сангри Полиграфсервис». Форма собственности – частная.
ООО «Сангри Полиграфсервис» руководствуется в своей деятельности законодательством Российской Федерации.

Основной целью деятельности ООО «Сангри Полиграфсервис» является получение прибыли.
Основным видом деятельности ООО «Сангри Полиграфсервис» является  осуществление автомобильных грузоперевозок, производство запчастей и комплектующих для полиграфической промышленности, а также другие виды деятельности, предусмотренные Уставом.

Имущество ООО «Сангри Полиграфсервис» составляют оборотные средства, внеоборотные активы, фонды, а также иные ценности, стоимость которых отражаются на балансе предприятия.

Источниками формирования имущества ООО «Сангри Полиграфсервис» являются:

• имущество, закрепленное за субъектом хозяйствования его учредителем;

• доходы от реализации своей продукции, работ и услуг;

• доходы от оказания услуг населению;

• доходы за выполненные и оказанные услуги и работы по хозяйственным договорам;

• иные источники, не запрещенные законодательными актами Российской Федерации.

Чистая (после уплаты всех налогов и других обязательных платежей) прибыль, образующаяся из собственных доходов ООО «Сангри Полиграфсервис» остается в его распоряжении и распределяется в соответствии с решениями Совета Учредителей.

В ООО «Сангри Полиграфсервис» используется линейная структура аппарата управления. Плюсами данного вида структур является следующее: руководитель несет полную ответственность за результаты деятельности подчиненных ему подразделений, простота и четкость подчинения. Минусы: каждый руководитель при линейной структуре обязан быть высококвалифицированным специалистом, обладающим разносторонними знаниями, необходимыми для выполнения комплекса работ по управлению предприятием. 

На рисунке 5 представлена производственная структура ООО «Сангри Полиграфсервис» 
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Рисунок 5 Производственная структура ООО «Сангри Полиграфсервис»
Важная роль в эффективной и прибыльной работе предприятия отводится рациональной организации и правильно сформированной системе управления. Обеспечение пропорциональности всех элементов процесса производства и четкой согласованности всех звеньев управления является неотъемлемой частью высокого уровня конкурентоспособности предприятия в рыночных условиях.

 Существующая структура управления ООО «Сангри Полиграфсервис» сложилась исходя из стоящих перед организацией задач и сложившихся рыночных условий. Данная схема управления позволяет направлять деятельность администрации на обеспечение согласованной работы всех подразделений в целях выполнения поставленных задач. 

Директор является единоличным исполнительным органом ООО «Сангри Полиграфсервис». Он осуществляет текущее руководство деятельностью ООО «Сангри Полиграфсервис» в соответствии с законодательством, в его функции входят:

1. текущее руководство деятельностью ООО «Сангри Полиграфсервис»
2. обеспечивает выполнение решений учредителей ООО «Сангри Полиграфсервис»
3. без доверенности действует от имени ООО «Сангри Полиграфсервис», представляет  его интересы в отношениях со всеми организациями, физическими лицами, государственными органами и Участниками;

4. по истечении каждого финансового года в срок до 1 марта следующего года представляет на утверждение учредителей ООО «Сангри Полиграфсервис» годовой балансовый отчет и предложения  о распределении прибыли;

5. решает другие вопросы, связанные с предпринимательской деятельностью Общества и не отнесенные законодательством или Уставом к компетенции Общего Собрания Участников и других органов.

Внешний контроль за деятельностью ООО «Сангри Полиграфсервис» осуществляется при помощи аудиторских проверок финансово-хозяйственной деятельности предприятии, которая проводится по инициативе Учредителей, а также при помощи иных контрольно-ревизионных мероприятий, которые проводятся уполномоченными на то органами (налоговые органы, КРУ).

Руководство бухгалтерским учетом в организации осуществляет главный бухгалтер. Главный бухгалтер назначается на должность и освобождается от должности руководителем организации в соответствии с ее учредительными документами. 

В обязанности экономиста входит составление бизнес-плана, прогнозных расчетов по прибыли, объемов производства и реализации, исследовании влияния различных факторов на финансовые результаты и рентабельность.
В таблице 1 приведем основные показатели хозяйственной деятельности ООО «Сангри Полиграфсервис», на основании данных Отчета о прибылях и убытках ф.2 (Приложение 1).

Таблица 1 
Основные показатели хозяйственной деятельности ООО «Сангри Полиграфсервис», за 2008-2010 гг., тыс. руб.
	Показатели
	2008
	2009 г.
	2010 г
	Откло

нение

2009 г. к  2008 г.
	Откло

нение,

2010 г.к

2008 г.

+/-
	Темп роста

2009 г. к

2008 г.
	Темп роста,  2010 г. к

2009 г.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1.Выручка от  продажи товаров, продукции, работ и услуг (за минусом налога на добавленную стоимость, акцизов и аналогичных обязательных платежей), тыс.руб.
	255919
	251295
	322304
	-4624
	71009
	98,2
	128,3

	2.Себестоимость проданных товаров, продукции, работ, тыс.руб.
	230858
	247748
	318300
	16890
	70552
	107,3
	128,5

	3.Валовая прибыль
	25061
	3547
	4004
	-21514
	+457
	14,2
	112,9

	4.Коммерческие расходы
	1984
	2191
	2914
	207
	723
	110,4
	133,0

	5. Управленческие расходы
	
	
	
	
	
	
	


Продолжение таблицы 1

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	6. Прибыль (убыток) от продаж, тыс.руб.
	23077
	1356
	1090
	-21721
	-266
	5,9
	80,4

	8.Проценты к уплате, тыс.руб.
	-146
	-
	-77
	+146
	+77
	-
	-

	9. Прочие доходы, тыс. руб.
	-
	872
	-
	+872
	-872
	-
	-

	9. Прочие расходы, тыс.руб.
	-5529
	-1085
	-301
	4444
	784
	19,6
	27,7

	10. Прибыль до налогообложения, тыс.руб.
	17402
	1143
	712
	-16259
	-431
	6,6
	62,3

	11. Налог на прибыль и иные обязательные платежи, тыс.руб.
	3738
	1083
	696
	-2655
	-387
	29,0
	64,3

	12. Чистая прибыль (убыток), тыс.руб.
	13664
	60
	16
	-13604
	-44
	0,4
	26,7


На основании данных, приведенных в таблице 1 можно сделать следующие выводы.

За  2009 г. выручка от продаж составила 251295 тыс. руб., себестоимость реализованной продукции, товаров, работ и услуг 247748 тыс. руб., валовая прибыль – 3547 тыс. рублей, коммерческие  расходы 2191 тыс. рублей, прибыль от продажи продукции, товаров, работ, услуг 1356 тыс. руб. Прибыль от прочих доходов– 872 тыс. рублей. Убыток от прочих расходов составил - 1085 тыс. рублей. Прибыль до налогообложения составила 1143 тыс. руб. Чистая прибыль составила 60 тыс. рублей.

По сравнению с  2008 г. за  2009 г. выручка от продаж снизилась на 4624 тыс. рублей или 1,8 %, себестоимость реализованных товаров, работ и услуг выросла – на 16890 тыс.рублей или 7,3 %, коммерческие расходы выросли на 207 тыс. рублей, прибыль от продаж снизилась на 27721 тыс. рублей. Отрицательной тенденцией является опережающий темп роста себестоимости над выручкой от продаж. Убыток от прочих расходов по сравнению 2009 г. снизился на 4444 тыс. рублей. Прибыль от прочих доходов выросла на 1018 тыс. рублей.

Прибыль до налогообложения  за  2009 г. по сравнению с аналогичным показателем за 2008 г. снизилась на 16259 тыс. рублей или на 93,4%, чистая прибыль за анализируемый период по сравнению с чистой прибылью 2008 г. снизилась на 13604 тыс. рублей или на 99,6%.

 За 2010 г. выручка от продаж составила 322304 тыс. руб., себестоимость реализованной продукции, товаров, работ и услуг 318300 тыс. руб., валовая прибыль – 4004 тыс. рублей, коммерческие расходы– 2914 тыс. рублей, прибыль от продаж– 1090 тыс. рублей. Убыток от процентов к уплате– 77 тыс. рублей. Убыток от прочих расходов составил 301 тыс. рублей. Прибыль до налогообложения составила 712 тыс. руб. Чистая прибыль за  2010 г. составила 16 тыс. рублей

По сравнению с  2009 г. за  2010 г. выручка от продаж выросла на 71009 тыс. рублей или на 28,3 %, себестоимость реализованной продукции, работ и услуг – на 70552 тыс.рублей или на 28,5, коммерческие расходы– на 723 тыс. рублей или на 33%,  прибыль от продаж снизилась по сравнению с  2009 г. на 266 тыс. рублей или на 19,1%. Прибыль до налогообложения  по сравнению с 2009 г. снизилась на 431 тыс. рублей или 37,7%, чистая прибыль по сравнению с 2009 г. снизилась на 44 тыс. рублей или на 73,3%.

Снижение финансовых результатов от продаж за  2010 г. на фоне существенного роста выручки  произошел за счет роста себестоимости реализованной продукции, работ и услуг в связи с опережающими темпами роста выручки от продаж над себестоимостью и высокими темпами роста коммерческих расходов. Отрицательное влияние на прибыль до налогообложения 2010 г. оказали проценты к уплате и прочие расходы.

В целом следует отметить, что ООО «Сангри Полиграфсервис» более эффективно работало за  2008 г., так как в указанном периоде была получена большая по сравнению с  2009 г.  и 2010 г. прибыль до налогообоожения и чистая прибыль, следовательно, предприятие было в целом более прибыльным и рентабельным, так же в 2009 и 2010 г. существенно снизилась чистая прибыль. Наихудшим периодом работы был 2010 г., так как прибыль по всем видам деятельности, а так же чистая прибыль существенно уменьшились, как по сравнению с 2008 г.,  так и по сравнению с 2009 г.
2.2 Анализ финансового состояния ООО «Сангри Полиграфсервис» на основании форм бухгалтерской и финансовой отчетности
Финансовое состояние организации ее платежеспособность и устойчивость в значительной степени зависят от ее финансовых ресурсов, то есть от того, каким имуществом располагает организация, в какие активы вложен капитал, и какой доход они ей приносят. 

Сведения о размещении капитала, имеющегося в распоряжении предприятия, содержатся в активе баланса ООО «Сангри Полиграфсервис». Каждому виду размещенного капитала соответствует определенная статья баланса. По этим данным можно установить, какие изменения произошли в активах предприятия, какую часть составляет недвижимость предприятия, а какую — оборотные средства.
Сведения о размещении капитала, которым располагает ООО «Сангри Полиграфсервис», содержаться в активе баланса (Приложение 2). Каждому виду размещенного капитала соответствует определенная статья 

В процессе анализа активов ООО «Сангри Полиграфсервис» в первую очередь изучим изменение их состава и структуры, для чего будет составлена таблица 2 «Состав, структура и динамика активов ООО «Сангри Полиграфсервис» за  2010г.

Таблица 2 Состав, структура и динамика активов ООО «Сангри Полиграфсервис» за  2008- 2010г. (тыс. рублей)

	Наименование показателя
	2008
	2009
	2010
	Отклонение 2009-2008
	Отклонение

2010-2009

	
	тыс. руб.
	доля, %
	тыс. руб.
	доля, %
	тыс. руб.
	доля, %
	тыс. руб.
	доля, %
	тыс. руб.
	доля, %

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Внеоборот-ные активы
	81159
	38,6
	124295
	40,2
	139677
	36,1
	+43136
	1,6
	+15382
	-4,2

	Оборотные активы
	129000
	61,4
	184577
	59,8
	247506
	63,9
	+55577
	-1,6
	+62929
	4,2


Продолжение таблицы 2
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Итого активов
	210159
	100,0
	308872
	100,0
	387183
	100,0
	+98713
	-
	+78311
	-


Из таблицы 2 видно, что структура активов анализируемого предприятия за  2008-2010 г. изменилась следующим образом. 
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Факторы, влияющие на уровень рентабельности





 Внутренние





Внешние





Внепроизводственные





Производственные








снабженческо-сбытовая деятельность


природоохранная деятельность


претензионная деятельность


социальные условия труда и быта


финансовая деятельность














Наличие и использование средств труда





Экстенсивные


изменение объема средств труда


изменение времени работы оборудования


непроизводительное использование средств труда





Интенсивные


улучшение качественных характеристик


повышение производительности оборудования





Наличие и использование предметов труда





Экстенсивные


изменение количества предметов труда


непроизводительное использование предметов труда (брак, отходы)





Интенсивные


использование прогрессивных материалов


совершенствование технологии обработки


ускорение оборачиваемости





Наличие и использование трудовых ресурсов





Экстенсивные


использование численности производственного персонала


изменение фонда рабочего времени


непроизводительные затраты труда





Интенсивные


повышение квалификации рабочих


снижение трудоемкости


совершенствование организации труда








географическое положение


конкуренция и спрос на продукцию фирмы


ситуация на финансовом, кредитном и др. рынках


государственное регулирование цен, тарифов, налогов, ставки рефинансирования, санкций и т.д.








ПРИБЫЛЬ


СРЕДНЕГОД-


ВАЯ


СУММА 


АКТИВОВ








ПРИБЫЛЬ


ВЫРУЧКА ОТ


ВСЕХ ВИДОВ


ПРОДАЖ





ВЫРУЧКА ОТ ВСЕХ ВИДОВ


ПРОДАЖ


СРЕДНЕГОДОВАЯ СУММА АКТИВОВ





АКТИВ


основные средства  и внеоборотные активы


оборотные средства








Рентабельность собственного  капитала








Рентабельность реализованной продукции











укции 








Рентабельность


активов
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Балансовая прибыль








Прибыль (убыток) от внереализационной деятельности








Прибыль (убыток) от всей реализации





Прибыль (убыток) от прочей реализации





Прибыль (убыток) от реализации продукции





Полная себестоимость реализованной продукции





Выручка от реализации продукции








Пассив











Собственные средства








Заемные средства








Чистая прибыль








Обязательные платежи,: проценты за кредит, налоги и т.д.





Резервы увеличения прибыли и рентабельности





Снижение себестоимости товарной продукции





Увеличение объема реализованной продукции





Повышение цен





Реализация в более оптимальные сроки





Поиск более выгодных рынков сбыта





Повышение качества товарной продукции





Генеральный дирекор





Зам.директора по коммерческим вопросам





Зам.директора по производственным вопросам





Главный бухгалтер





Зам.директора по общим вопросам





Отдел снабжения





Отделы продаж и маркетинга  





Автотранспортный цех, цеха по производству запчастей





Бухгалтерия экономист





Юрис-консульт


Инспектор по кадрам, общий отдел
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