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Целью дипломной работы является исследование рынка заказчиков производственного предприятия.


В соответствии с данной целью исследования в дипломной работе поставлены следующие задачи:

· рассмотреть цели, задачи и направления маркетинговых исследований; 

· рассмотреть методику маркетингового исследования;

· повести маркетинговое исследование заказчиков производственного предприятия на примере анализируемого предприятия.

Объектом дипломного исследования выступает ООО «Бетам».


Предметом дипломного исследования является процесс маркетингового исследования рынка заказчиков производственного предприятия. 


Теоретическую и методологическую базу дипломного исследования составили отдельные положения экономической теории, основы теории управления, теории и практики маркетинга, представленные в классических и современных исследованиях зарубежных и отечественных ученых-экономистов, а также научные работы в области маркетинговых исследований. 
1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ

1.1 Цели и задачи маркетинговых исследований

Маркетинговое исследование – это сбор, обработка и анализ данных о рынке, конкурентах, потребителях, ценах, внутреннем потенциале предприятия в целях уменьшения неопределенности, сопутствующей маркетинговых решений
. 

Другими словами, это любая исследовательская деятельность, направленная на удовлетворение информационно-аналитических потребностей.

Цели маркетинговых исследований формулируются исходя из стратегических целей компании или проблем, с которыми она столкнулась.
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Рисунок 1.1. Причины проведения маркетинговых исследований

Цель маркетингового исследования - мобилизовать действия по решению конкретных проблем, результаты направлены непосредственно на преобразование и достижение необходимых изменений. Таким образом, маркетинговые исследования играют инструментальную роль в деятельности по удовлетворению потребностей на предприятии
.

В результате проведения маркетинговых исследований решаются комплексно или выборочно основные задачи. Задачи маркетинговых исследований могут быть самыми разнообразными и диктоваться потребностями разработки стратегии маркетинга, формирование ценовой, товарной, коммуникационной, сбытовой политики и другими аспектами управления маркетингом на предприятии. 

Перечень задач маркетингового исследования составить трудно, так как постоянно меняющаяся ситуация, влияние разного набора факторов, различный потенциал фирм, человеческий фактор и т. д. приводят к большому разнообразию конкретных исследовательских задач, выдвигаемых перед маркетологами. 

Наиболее типичные решаемые задачи маркетинговых исследований
:

· изучение характеристик рынка;

· замеры потенциальных возможностей рынка;

· анализ распределения долей рынка между фирмами;

· анализ сбыта;

· изучение тенденций деловой активности;

· изучение товаров конкурентов;

· краткосрочное прогнозирование;

· изучение реакции на новый товар и его потенциала;

· долгосрочное прогнозирование;

· изучение политики цен.

Проведение маркетингового исследования целесообразно в следующих случаях:

· недостаточный объем информации для принятия решения;

· наличие внутренних противоречий относительно стратегии, целей, механизмов их реализации;

· ухудшение ситуации (потеря рынка, замедление товарооборота и т.д.);

· изучение причин неожиданного успеха;

· формирование новых стратегических или тактических замыслов.

Маркетинговые исследования осуществляются либо собственными маркетинговыми службами фирм, либо на коммерческой основе специализированными маркетинговыми фирмами. 

Маркетинговые исследования являются одним из наиболее эффективных инструментов для достижения успеха, так как совмещают информационную функцию, предполагающую предоставление достоверных данных о состоянии рынка, деятельности конкурентов, предпочтениях потребителей, с консультационной функцией, заключающейся в интерпретации информации и формировании рекомендаций по разработке маркетинговой стратегии предприятия.

Планирование деятельности на базе маркетинговых исследований позволяет систематизировать и оптимизировать деятельность по удовлетворению потребностей на предприятии.
1.2 Процесс и методика  маркетингового исследования

Маркетинговые исследования включают в себя идентификацию, сбор, анализ, распространение и использование информации. Каждая стадия этого процесса очень важна. Мы идентифицируем или обозначаем проблему или возможность маркетинговых исследований и затем определяем, какая информация необходима для их изучения
. 

Данные затем собираются с использованием наиболее подходящего метода; они анализируются, интерпретируются, по ним составляются выводы. И наконец, полученные результаты, выводы и рекомендации предоставляются в том виде, который позволяет использовать информацию в принятии маркетинговых решений и сразу же приступать к действию
. 

Организации приступают к проведению маркетинговых исследований по двум причинам - определить и решить маркетинговые проблемы. Такое разграничение служит основой для классификации маркетинговых исследований на те, которые проводятся для определения проблемы, и те, которые проводятся для решения проблемы (классификация маркетинговых исследований представлена на рис. 1.2).





Рисунок 1.2. Классификация маркетинговых исследований.

Маркетинговые исследования для определения проблемы предпринимаются для установления проблем, которые или являются скрытыми или существует вероятность их появления в будущем. 

В их число входят маркетинговые исследования рыночного потенциала, доли рынка, торговой марки или имиджа компании, рыночных характеристик, а также анализ продаж, краткосрочное прогнозирование, долгосрочное прогнозирование и исследование тенденций в бизнесе. 

Изучение компаний, проводящих маркетинговые исследования, показало, что 97% их них исследовали рыночный потенциал, долю рынка и рыночные характеристики.

Приблизительно 90% к тому же сообщили, что для определения проблемы использовали и другие типы исследования. Исследования такого типа предоставляют информацию относительно маркетинговой среды и помогают диагностировать проблему. Например, снижающийся рыночный потенциал указывает на то, что фирма, вероятнее всего, столкнется с проблемой, связанной с достижением поставленных целей роста. Аналогичная проблема существует, если потенциал рынка увеличивается, а фирма теряет свою долю на нем. Обнаружение тех или иных экономических, социальных или культурных тенденций, таких как изменения в потребительском поведении, также может указывать на существование проблем или возможностей
.

Как только проблема или возможность установлены, для определения направлений ее решения предпринимается маркетинговое исследование для решения проблемы. Его результаты используются для решения конкретных маркетинговых проблем.

В процессе маркетингового исследования участвуют информаторы, предоставляющие требуемые данные, специалисты по маркетингу и  заказчики. Несмотря на многообразие видов маркетинговых исследований, проводимых фирмами, в основе их лежит общая методология, определяющая порядок их выполнения
.

Таким образом, термин маркетинговые исследования имеет широкое значение и связан со всеми аспектами маркетинга.

Задача маркетинговых исследований заключается в том, чтобы оценить информационные потребности и обеспечить руководство компании информацией: точной, надежной, обоснованной, современной и относящейся к делу. Высоко конкурентная маркетинговая среда и постоянно растущая цена управленческих ошибок, требуют, чтобы маркетинговые исследования предоставляли высококачественную информацию. Эффективные решения не могут основываться на интуиции или простых рассуждениях. 
Процесс проведения маркетинговых исследований в общем слу​чае состоит из 5-и основных этапов (рис. 1.3).






Рисунок 1.3. Этапы маркетингового исследования

1. Выявление проблем и формулирование целей маркетинга.

Правильно выявленная проблема и точно сформулированная цель маркетинговых исследова​ний – это зало успешного проведения исследования. Выделяют две ситуации, при допущении которых, исследование приводит неоправданным затратам. К таким ситуациям относятся следующие:

· руководство фирмы самостоятельно определяет конкретную про​блему и ставит перед исследовательской группой цель и задачи мар​кетингового исследования;

· у руководства фирмы отсутствует ясное представление о цели и за​дачах исследования, и оно ограничивается неопределенной по​ста​новкой проблемы
. 

2. Отбор источников, сбор и анализ вторичной маркетинговой информа​ции.

К основному источнику внутренней вторичной ин​формации относится компьютер, в ин​формационную базу которого включаются все важные данные, которые отра​жают различные функции управления деятельностью предприятия.

Внешними источниками вторич​ной информации являются
:

· материалы законодательного и инструктивного характера, публикуе​мые государственными учреждениями, в том числе федеральными и ме​стными (например: справочник законодательства ПМР, бюллетень го​сударст​венной налоговой инспекции);

· отчеты и доклады коммерческих исследовательских центров;

· издания некоммерческих исследовательских организаций (например: отделений академий наук, университетов, институтов, материалы кон​ференций, семинаров и т.д.);

· публикации торговых и промышленных ассоциаций, в т.ч. ассоциаций маркетинга по отдельным видам продукции;

· журналы по различным товарам и технологиям;

· газеты;

· телереклама и радиореклама.

Сбор вторичной информации из внешних источников требует от занятых им работников четкого представления об искомой информации, навыков ведения её быстрого поиска при обязательном выполнении условия его тщательности
.

Анализ вторичной информации включает в себя оценку её полноты, достоверности и непротиворечивости для решения поставленных перед исследователями задач. 

3. Планирование и организация сбора первичной информации.

Планирование и организация сбора первичной информации по праву считается самым трудоемким этапом процесса проведения марке​тингового исследования. 

Процедура составления плана выборки включает последователь​ное решение трех следующих задач: определение объекта исследования; определение структуры выборки; определение объема выборки.

4. Систематизация и анализ собранной информации.

Систематизация первичной информации состоит обычно в клас​сификации вариантов ответов, их кодировании и представлении в удобной для анализа форме. 

Анализ информации заключается в оценке уже систематизиро​ванной информации, как правило, с использованием статистических мето​дов. 

Завершающим этапом исследования является представление от​чета о его результатах, который нередко сопровождается выступлением исполнителя с докладом перед представителями заказчика.

5. Предоставление полученных результатов исследования.

Как правило, отчет о результатах исследования готовится в двух вариантах:  подробном  и сокращенном
. 

Подробный вариант представляет собой полностью документированный отчет технического характера, предназначенный для специалистов отдела маркетинга фирмы. 

Сокращенный вариант отчета предназначен для руководителей фирмы и содержит подробное изложение основных результатов исследования, выводов и вы​работанных рекомендаций. Содержание отчета и основные требования к нему предварительно согласуются с заказчиком. 

Таким образом, маркетинговое исследование это исследовательская деятельность, обеспечивающая потребности маркетинга, и представляющая систему сбора, обработки, сводки, анализа и прогнозирования данных, необходимых для конкретной маркетинговой деятельности предприятия с его окружающей средой. 

1.3 Исследование рынка заказчиков

Маркетинговые исследования и анализ потребителя рынка.  


Основными факторами, определяющими успешность предпринимательства, являются поиск и использование данных относительно клиентов для дальнейшего планирования мероприятий маркетинга, а также разумная обратная связь между клиентами и предприятием. Проведение маркетингового исследования поможет выявить совокупность вариантов, которой удовлетворяет предложение данных поставщиков, и на этой основе скорректировать программу маркетинга с целью достижения конкурентоспособного преимущества. В случае предложения нового продукта  проведение исследования позволит выявить критерии, которых потребители придерживаются, приобретая продукт, для включения новой и в совокупность рассматриваемых вариантов.


Маркетинговые исследования являются средством поддержания постоянного контакта с клиентами, помогающим понять механизм, применяемый ими при оценке процесса обслуживания перед закупкой, в течение предоставления и после потребления. 


Можно выделить следующие основные направления маркетинговых исследований рынка: 

• исследование потребностей потребителя (цель — выявление основных потребностей, которые потребитель стремятся удовлетворить, а также выявление потребностей, которые в настоящее время не удовлетворены; 


• исследование ожиданий потребителя (изучение стандартов обслуживания, которых клиенты ожидают от приобретения и — например, относительно стоимости и); 


• исследование восприятия клиента (изучение наиболее важных критериев качества продукта с точки зрения клиента — того, чего он ожидает и что надеется получить, приобретая у); 


• контроль обслуживания (организации, предоставляющие и, измеряют технические аспекты обслуживания, например надежность и своевременность перевода денежных средств банком); 


• изучение операционных методов и реакций клиента на предложение  — например, моделирование и прогнозирование спроса на банковские и; 


• исследование посредников  (брокеров, торговых агентов, дилеров и других посредников, близких к потребителям); 


• изучение ключевых клиентов (большинство организаций, предоставляющих и, рассматривают некоторых клиентов как наиболее важных по сравнению с другими, чаще всего из-за размера активов или приносимой прибыли); 


• поддержание постоянных контактов с текущими и потенциальными клиентами путем создания панели потребителей; 


• получение ценной информации, касающейся ожиданий клиента в отношении качества обслуживания, путем анализа обслуживания; 


• анализ жалоб (организации, предоставляющие и, довольно часто рассматривают претензии от клиентов как положительный источник информации, поскольку если жалоба сообщена руководству, то эта информация поможет устранить причины и избежать повторения данных прецедентов в будущем); 


• исследование персонала (как часть программы внутреннего маркетинга — исследование служащих часто проводится организациями сферы  — например, изучение мотивации). 

Процесс маркетинговых исследований обычно начинается с формулирования проблемы и целей исследования.

Формулирование проблемы исследования почти всегда следует из пробелов информации о рынке, уже доступной руководству организации. Например, поставщик  может обладать всесторонними и современными данными относительно рынка своих текущих , но может в результате проведения исследования обнаружить существование некоторых неудовлетворенных рыночных потребностей, которые необходимо рассматриваются как открывающиеся возможности для развития новых .

Цели маркетинговых исследований  различны — вот некоторые из них:

• определение рыночных характеристик (например, определение банковских , требуемых потребителям, отправляющимся на отдых, причем выявленный диапазон  может быть довольно значительным — от пластиковых карт до дорожных чеков); 

• описание рыночных характеристик (например, описание поведения инвестора, приобретающего ценные бумаги в банке); 

• измерение рыночных характеристик (например, определение занимаемой банком доли рынка депозитов); 

• анализ характеристик рынка (более полное исследование вышеупомянутой информации — например, анализ вкладчиков банка по таким критериям, как возраст, доход и т. д.). 


Выбор методов исследования (качественный или количественного анализ) будет зависеть от цели проводимого исследования, а также исходя из источников доступной информации. Однако следует отметить, что качественное исследование — это исследование и интерпретация ожиданий, мотивации и поведения небольшой выборки целевых потребителей. Оно поможет определить параметры для будущих исследований и выявить ключевые критерии, которыми руководствуются потребители при приобретении и которые могут быть измерены количественным исследованием. Количественные же исследования проводятся с целью измерения отношения потребителя к е и определения его выбора.


Данные могут быть собраны косвенно путем наблюдения или через непосредственный контакт с респондентом. Наблюдательные методы требуют объективности и находят широкое применение в рамках сферы  для планирования и контроля (например, отслеживание стандартов предоставления).


Сбор первичной рыночной информации — часть исследования, которую лучше всего доверить маркетинговым агентствам, чем осуществлять самой организацией, предоставляющей и. Прежде всего потому, что респонденты скорее всего, дадут честные ответы третьим лицам, чем непосредственно представителям организации, проводящей исследование. 

Этот элемент честности, или объективности, является особенно важным , где восприятие потребителями обслуживания не может быть измерено отдельно от образа организации, предоставляющей у, и ее персонала. Например, респонденты не могут оценивать степень удовлетворения финансовой ой, если они фактически никогда ею не пользовались. Кроме того, ответы респондентов на предложение новой и не могут быть отделены от их восприятия поставщика и (например, новый вид страхования не может быть обозначен изолированно от репутации страховой компании, предоставляющей ее). 


С одной стороны, анализ качественной информации исследования позволяет выявить отношения между побудительными стимулами и поведением потребителя — высокоструктурированный характер данных, полученных в результате количественных исследований; с другой стороны, обеспечивает возможность их исчерпывающего анализа. Кроме того, такие данные помогут выявить существенные различия между сегментами в их восприятии и ожидании в отношении , а также последовательности покупательского поведения.


Ожидания и поведение различных сегментов рынка  необходимо исследовать отдельно, для чего ответы могут подразделяться по следующим признакам: правовым, экономическим, географическим, демографическим, поведенческим и т.п. Многие организации и фирмы, оказывающие и, при проведении сегментации акцентируют свое внимание на разделении рынка по демографическому и географическому признакам. В качестве единиц географической сегментации могут выступать большие регионы, страны, административно-территориальные единицы. Очевидно, что у организации, предоставляющей и, может быть несколько целевых рынков, а для крупных — число целевых рынков может достигать нескольких десятков. Так, например, для крупного коммерческого банка это могут быть национальные рынки различных государств, поскольку современное мировое хозяйство становится все более интернациональным, что предъявляет к банкам требования осуществлять операции не только на внутреннем рынке, но и на других национальных рынках. Кроме национальных рынков банк может работать на множестве региональных рынков, обеспечивая реализацию функции финансовой системы страны во всех ее экономических регионах. И наконец, как на национальных, так и на региональных рынках существует множество рынков банковских продуктов, которые могут восприниматься банком как целевые.

Однако, хотя демографические и географические данные имеют практическую ценность, поскольку доступны и хранятся в удобном формате, в действительности они не объясняют, почему существуют различия в поведении потребителей. Анализ различных групп клиентов, имеющих общие потребности и поведение в процессе приобретения продукта, может иметь большую стратегическую ценность. Используя принцип сегментации на основе выгоды, можно выявить различия в требованиях групп клиентов, а также определить критерии качества , которые они считают важными, и в соответствии с этим разработать предложения по обслуживанию. 


Именно поэтому организации имеют четкие наработки и подходы к сегментации рынков согласно типу клиентов. 


Анализ практики маркетинговых исследований  показывает все возрастающий акцент на исследованиях соблюдения стандартов качества предоставления  продукта, а именно того, что клиенты хотят получить, а так же каковы мотивы покупательского поведения [13]. 


Одной из целей проведения маркетинговых исследований является определение факторов, влияющих на решение потребителя о приобретении   продукта. Большинство покупателей  не придерживаются строгой рациональности в процессе приобретения, что подразумевало бы выявление всех возможных источников приобретения  и применение к каждому из них критериев оценки. Однако очевидно, что организационные покупатели действуют с большей рациональностью, чем индивидуальные потребители, которые демонстрируют большую нелогичность в принятии решения о покупке. Корпоративный потребитель скорее предпочтет простой и относительно менее рискованный подход, приобретая знакомую у, чем будет тратить время на поиск и анализ всех возможных вариантов. 


Фактически, выбор потребителя определяется совокупностью возможных вариантов, которые могут быть ранжированы согласно их селективности:

• полный ряд (включает все и, удовлетворяющие данную потребность); 
• совокупность ожиданий (включает те и, которые знает потребитель); 
• совокупность рассмотрения (включает те и в пределах ожиданий и желаний, которые потребитель включает при рассмотрении вопроса о закупке); 
• совокупность ассортимента (группа , на основе которой принято окончательное решение о приобретении ); 
• неосуществимый набор (в процессе определения совокупности вариантов некоторые и могут быть отклонены, поскольку являются недоступными, невозможными, неподходящими и т.д.). 


Модели поведения потребителя дают отправную точку и концептуальную структуру для анализа процессов закупки. Они имеют практическую ценность для менеджеров по маркетингу, поскольку позволяют разработать основу стратегии маркетинга, а также могут применяться как прогнозирующий инструмент — с учетом набора параметров, лежащих в их основе. 


Поведение потребителя на рынке  может быть подразделено на три этапа [12].


Стадия предпотребления включает ряд действий потребителя, которые он обычно предпринимает, прежде чем приобретет у, — начиная с выявления проблемы, сбора информации и заканчивая определением набора возможных вариантов. На этой стадии потребители определяются относительно своих желаний и ожиданий от приобретения продукта, а также выявляют приемлемые для себя варианты (некий стандарт). Причем явно или неявно этот стандарт может быть определен поставщиком и, самим потребителем или установлен на основе анализа и сравнения других подобных товаров . Следует отметить, что, поскольку и носят нематериальный характер, в любой ситуации предзакупки и остаются абстрактными.


На следующей стадии — потребления потребители фактически решают на основе собственного опыта, какой из рассматриваемых вариантов будет лучшим. На протяжении этой стадии потребности и ожидания, обозначенные потребителем на стадии предпотребления, сравниваются с фактическим предоставлением продукта. И в случае возникновения разрыва между ожидаемым и действительным потребитель пытается сократить возникшую диспропорцию или даже отказаться от приобретения продукта. 


Следует учесть, что процесс удовлетворения потребителя осуществляется на нескольких уровнях в рамках взаимодействия в процессе предоставления  продукта. Потребители могут быть удовлетворены или неудовлетворенны персоналом, местом обслуживания, временем и в целом организацией обслуживания. В результате удовлетворение потребителя может расцениваться как настроение, постоянно меняющееся и переоценивающееся в процессе обслуживания. 


На стадии постпотребления оценивается весь процесс предоставления  продукта, что и определяет, сохранятся ли у потребителя мотивы и желание продолжать приобретать данный продукт. Предоставляя должный уровень обслуживания, удовлетворяя запросы и ожидания клиента относительно качества продукта, организация может сохранить существующих клиентов и привлечь новых, увеличивая свою рыночную долю. Необходимо отметить, что потребители оценивают и, сравнивая свои ожидания с восприятием фактического процесса предоставления  продукта. 


В распоряжении потребителя имеются два основных подхода к оценке качества продукта. Первый можно определить как жестко регламентированный стандарт качества на те и, для которых установлено объективное качество, измеренное третьим лицом или каким-либо другим способом. Второй — «плавающий», то есть качество основано на субъективном восприятии потребителя, на определяемой им ценности. Например, по каким критериям может быть оценена хорошая стрижка? Однако некоторые жесткие стандарты качества обслуживания могут быть установлены относительно  — типа быстроты ответа на телефонный звонок или письменный запрос, отсутствие очереди и т.д. 


Как правило, потребители сталкиваются с проблемами при оценке  с «плавающим» качеством, то есть, определяя качество , которые являются неотделимыми и от покупателя и от поставщика , а также там, где требования, предъявляемые к продуктам, неосязаемы, и поэтому не предоставляется возможным их измерить. Степень удовлетворения будет в свою очередь зависеть от того, как потребитель сформировал свои ожидания относительно технической сложности, стоимости и, сроков и альтернативности выбора, последствий отказа от приобретения, степени риска, новизны и, частоты закупки, а также индивидуального опыта потребителя.


Существенная особенность — вера потребителя в то, что предложение и удовлетворит его потребности и ожидания, иными словами, качество и или хорошее обслуживание связывается потребителем с ценностью, которую он им приписывает.


В процессе оценки и выделяют пять этапов, оказывающих влияние на оценку качества предоставления  продукта, которые можно определить как интервалы между ожидаемым и фактическим обслуживанием [7]. 


Первый интервал — между ожиданиями клиента выгоды от приобретения продукта и восприятием данных ожиданий производителем . Если поставщик и не понимает желаний и ожиданий клиента, маловероятно, что покупка состоится вообще.

Второй интервал — между правильным пониманием потребностей и ожиданий потребителя и критериями обслуживания, предоставляемого поставщиком  с целью оправдать надежды и ожидания клиента. 


Третий интервал — между стандартами качества продукта и фактическим обслуживанием, то есть способностью поставщика  предоставить необходимый уровень обслуживания. Выполняя требования, предъявляемые к обслуживанию, поставщик  должен поддержать процесс обслуживания соответствующими ресурсами и обеспечить обучение персонала.


Четвертый интервал — между обещанным и фактически представленным обслуживанием.

Эти этапы суммируются в пятом интервале, в котором происходит анализ ожиданий потребителя относительно приобретения товара и восприятия предоставленного обслуживания.


Исходя из всего вышеизложенного, можно заключить, что в современной экономике основной составляющей успешности предпринимательства  является информированность  о предпочтениях потребителя. Маркетинговые исследования служат инструментом, помогающим выявить и удовлетворить запросы и ожидания потребителя в стремлении поставщика  сделать из потенциального покупателя своего клиента.
2 Исследование рынка заказчиков производственного предприятия ООО «Бетам»
2.1 Общая характеристика предприятия


В настоящей работе объектом исследования является Общество с ограниченной ответственностью «Бетам», расположенное в г. Ноябрьске. Общество учреждено пятью физическими лицами, является коммерческим предприятием.


Фирма специализируется на производстве и продаже электромонтажного оборудования. 

ООО «Бетам» создано в 2008 году и находится сейчас в стадии развития. В настоящий период развития его целью является максимизация прибыли путём увеличения объема продаж за счет повышения конкурентоспособности фирмы, увеличения её доли на рынке.

Во главе фирмы стоит генеральный директор, которому подчиняются главный бухгалтер, коммерческий директор, директор по производству.


Коммерческий директор отвечает за снабжение предприятия всем необходимым для нормальной работы и реализацию товаров и услуг . В его подчинении находятся отдел маркетинга и отдел отгрузки. В отделе маркетинга работают менеджер по снабжению и менеджеры по продажам. Менеджер по снабжению обеспечивает предприятие необходимым ассортиментом товаров, материалов и комплектующих изделий. Менеджеры по продажам изучают конъюнктуру рынка, разрабатывают планы по реализации продукции, разрабатывают план по ценовой стратегии, подготавливают и заключают договоры с покупателями.

Основными потребителями ООО «Бетам» являются: 

- МУ «УЖК» (жилищно-коммунальное хозяйство);

- ГУП УЭХК;

- МУП ТСБ (торгово-складская база);

- МП «Атлант»;

- АО «Продтоваты»;

- ЗАО «УАМЗ»;

- ООО «ДОК» (деревообрабатывающий комбинат);

- МУП «Астра» (городские прачечные) и т.д.

ООО «Бетам» является системой централизованного теплоснабжения, в которой источник теплоты и теплоприемники потребителей находятся раздельно, часто на значительном расстоянии, поэтому передача теплоты от источника до потребителей производится по тепловым сетям. 

Основные технико- экономические показатели деятельности предприятия за 2009 и 2010 год представлены в таблице 1.
Таблица 1 Основные технико- экономические показатели деятельности предприятия за 2008 и 2009 год

	Технико-экономические показатели 
	2008
	2009
	изменение
	изменение %

	Балансовая прибыль
	17411,92
	21764,9
	4352,98
	125,00

	прибыль от реализации
	22084,82
	24814,4
	2729,58
	112,36

	Всего доходов и поступлений
	247279,9
	274755,4
	27475,54
	111,11

	Общие расходы финансово-хозяйственной деятельности
	252527,1
	257680,7
	5153,61
	102,04

	Выручка от продажи
	297159,3
	270144,8
	-27014,48
	90,91

	Затраты на производство и сбыт продукции в том числе:
	279893,3
	249904,7
	-29988,56
	89,29

	себестоимость продукции
	218844
	231156
	12312
	105,63

	коммерческие расходы
	10953
	12441
	1487,2
	113,58

	управленческие расходы
	7612,1
	6308,3
	-1304
	82,87

	Валовая прибыль
	30801,23
	38988,9
	8187,67
	126,58

	Чистая прибыль
	9856,3
	10953,3
	1097,00
	111,13

	Выручка от реализации
	265144,6
	270144,8
	5000,20
	101,89

	Производительность труда
	645,5
	638,64
	-6,86
	98,94

	Фондоотдача
	9,34
	9,43
	0,09
	100,96

	Рентабельность продукции
	0,08
	0,07
	-0,01
	87,50

	Рентабельность основной деятельности
	0,09
	0,08
	-0,01
	88,89

	Численность 
	220
	204
	-16,00
	92,73

	ФЗП 
	18405,1
	19626,5
	1221,40
	106,64

	Средняя заработная плата 
	6971,63
	8017,36
	1045,73
	115,00


Основные технико- экономические показатели за 2009 и 2010 год деятельности предприятия представлены в таблице 2.
Таблица 2 Основные технико- экономические показатели деятельности предприятия за 2009 и 2010 год

	Технико-экономические показатели 
	2009
	2010
	изменение  
	изменение % 

	Балансовая прибыль
	21764,9
	17074,7
	-4690,20
	78,45

	прибыль от реализации
	24814,4
	20240,1
	-4574,30
	81,57

	Всего доходов и поступлений
	274755,4
	344387,4
	69632,00
	125,34

	Общие расходы финансово-хозяйственной деятельности
	257680,7
	322622,5
	64941,80
	125,20

	Выручка от продажи
	270144,8
	336909
	66764,20
	124,71

	Затраты на производство и сбыт продукции в том числе:
	249904,7
	312094,6
	62189,90
	124,89

	себестоимость продукции
	231155,9
	287804,1
	56648,20
	124,51

	коммерческие расходы
	12440,5
	17615,9
	-12440,50
	0,00

	управленческие расходы
	6308,3
	6674,6
	366,30
	105,81

	Валовая прибыль
	38988,9
	49104,9
	10116,00
	125,95

	Чистая прибыль
	10953,3
	15568,7
	4615,40
	142,14

	Выручка от реализации
	270144,8
	336909
	66764,20
	124,71

	Производительность труда
	638,64
	794,597
	155,96
	124,42

	Фондоотдача
	9,43
	9,17
	-0,26
	97,24

	Рентабельность продукции
	0,07
	0,07
	0,00
	100,00

	Рентабельность основной деятельности
	0,08
	0,08
	0,00
	100,00

	Численность 
	204
	204
	0,00
	100,00

	ФЗП 
	19626,5
	19629,5
	3,00
	100,02

	Средняя заработная плата 
	8017,36
	8018,59
	1,23
	100,02


На основании данных таблиц можно сделать следующие выводы:  прибыль предприятия в 2009 году выросла , а в 2010 году снизилась и составила 78,45 % от прибыли за 2009 год. Для наглядности динамика прибыли представлена на рисунке 

Анализ балансовой прибыли за три года представлен на рисунке 1. 



Рис.1 Анализ динамики балансовой прибыли

Соотношение  себестоимости реализации услуг предприятия и валовой выручки представлено на рисунке  2. 

Данные свидетельствуют, что как себестоимость, так и доходы предприятия за анализируемый период растут практически с одинаковой скоростью. 
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Рис.2 Соотношение  себестоимости реализации услуг предприятия и валовой выручки

 Рассмотрим сравнительную динамику роста себестоимости и роста прибыли предприятия. На графике видно, что себестоимость растет значительно быстрее чем рост прибыли. 
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Рис. 3 Сравнительная динамика роста себестоимости и роста прибыли предприятия.

 Такие показатели как Фондоотдача, рентабельность продукции, рентабельность основной деятельности, численность, ФЗП, средняя заработная плата остаются стабильными на протяжении последних трех остаются стабильными, что говорит о стабильности предприятия даже в условиях рынка.  

	Таблица 4  -  Аналитическая группировка статей актива баланса
	

	Группировки статей баланса
	Услов
ные обозначе-ния
	Строка баланса
	На начало отчетного периода
	На конец отчетного периода
	Горизонтальный Анализ
	Вертикальный анализ
	Изменения в уд.весе

	
	
	
	
	
	Абсолют. отклон.    (гр.2-гр.1)
	Относит. отклон. (гр.2/гр.1* 100) 
	На начало отчетного периода,%
	На конец отчетного периода,%
	

	АКТИВ

	1
	Имущество предприятия (валюта баланса)
	ВБ
	300
	68 692
	83 438
	14745,4
	121,47
	100,00
	100,00
	0

	1,1
	Иммобилизованные активы (основной капитал )
	ИА=А1
	190
	36 068
	48 531
	12463,5
	134,56
	52,51
	58,16
	5,66

	1,2
	Оборотный капитал (мобильный капитал )
	ОК=А2
	290
	32 625
	34 906
	2281,9
	106,99
	47,49
	41,84
	-5,66

	1,2,1
	Запасы
	 
	210
	5 768
	9 634
	3866
	167,02
	17,68
	27,60
	9,92

	1,2,2
	Дебиторская задолженность и прочие активы
	ДЗ
	230+240+220+270
	25 912
	24 056
	-1855,9
	92,84
	79,42
	68,92
	-10,51

	1,2,3
	Денежные средства и краткосрачные цен. бумаги
	ДС
	250+260
	945
	1 216
	271,8
	128,77
	2,90
	3,48
	0,59

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Имущество предприятия  (валюта баланса ) на начало и конец года соответственно составило 68 692 тыс.руб. и   83 438 тыс.руб. 

Увеличение имущества произошло на 21.48 %. В основном это было вызвано ростом   иммобилизованных активов (основного капитала) с 36 068на начало года до  48 531 тыс.руб. на конец года, также изменилась их доля в общей стоимости имущества предприятия и составила 58,16 %.

На основе проведенного анализа структуры активов можно сделать выводы о типе стратегии предприятия в отношении долгосрочных вложений. Ситуация, когда наибольшая часть внеоборотных активов представлена производственными основными средствами, характеризует ориентацию на создание материальных условий расширения основной деятельности предприятия

Уменьшилась на 5,66 % доля  оборотного  (мобильного ) капитала, Снижение  доли  оборотного капитала снижает  возможность маневренности оборотных средств.
Если же рассматривать оборотный капитал в разрезе статей, то увеличение  запасов произошло на 67,02 %, дебиторской задолженности снизилась до  92,84 7%. Произошел  рост  денежных средств и краткосрочных ценных бумаг с 945  тыс.руб. до 1216  тыс. руб., что составило 128,77%

 Увеличение запасов отрицательно  влияет на ликвидность предприятия, так как материалы имеют меньшую ликвидность чем денежные средства и ценные бумаги. Структура оборотного капитала на начало и конец отчетного периода представлена на рисунке  4 и 5. 
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1 запасы 5 768 тыс. руб.

2 дебиторская задолженность 25 912тыс. руб.


3  денежные средства  
945тыс. руб.
Рисунок 4  Структура оборотного капитала на начало отчетного периода




Рисунок 5  Структура оборотного капитала на конец периода.  

1 запасы 9 634 тыс. руб.

2 дебиторская задолженность 24 056тыс. руб.


3  денежные средства  1 216
тыс. руб.

	Таблица 5 -  Аналитическая группировка статей пассива баланса
	

	Группировки статей баланса
	Условные обозначе-ния
	Строка баланса
	На начало отчетного периода
	На конец отчетного периода
	Абсолют. отклон. (гр.2-гр.1)
	Относит. отклон. (гр.2/гр.1* 100)
	Вертикальный анализ
	Изменения в уд.весе

	
	
	
	
	
	
	
	На начало отчетного периода,%
	На конец отчетного периода,%
	

	А
	Б
	В
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	ПАССИВ

	1
	Источники формирования имущества(валюта баланса)
	ВБ
	700
	68 692
	83 438
	14745,4
	121,47
	100,00
	100,00
	0,00

	1,1
	Собственный капитал
	СК
	490+640
	28 884
	42 894
	14010,1
	148,50
	42,05
	51,41
	9,36

	1,2
	Заемный капитал
	ЗК
	690-640+590
	39 808
	40 543
	735,3
	101,85
	57,95
	48,59
	-9,36

	1,2,1
	Долгосрочные пассивы (кредиты и займы)
	ДСП
	590
	8980,6
	13596,4
	4615,8
	 
	22,56
	33,54
	10,98

	1,2,2
	Краткосрочные пассивы
	КСП
	610+660+650+

630
	2040,7
	4643,5
	2602,8
	0,00
	5,13
	11,45
	6,33

	1,2,3
	Кредиторская задолженность
	КЗ
	620
	28 787
	22 304
	-6483,3
	77,48
	72,31
	55,01
	-17,30


Произошло увеличение  стоимости  собственного капитала, заемного капитала, снижение  кредиторской задолженности. Произошел рост  долгосрочных пассивов с 8980,6 тыс. руб., до 13596,4. Увеличился  размер и краткосрочных пассивов с 2040,7 тыс. руб., до 4643,5  тыс. руб. Общий  рост доли заемного капитала  свидетельствует об снижении финансовой устойчивости предприятия  на рынке и уменьшает возможность проводить собственную финансовую политику и стратегию.

Анализ  платежеспособности и  ликвидности баланса предприятия. 

Таблица 6 - Анализ платежеспособности

	 Наименование показателя 
	Нормальное ограничение
	Информацион

ное обеспечение
	На начало периода
	На конец периода
	Изменения (+, -)
	В % к предшествующе-му периоду

	Коэффициент текущей ликвидности (Ктл)
	необх значение 1;оптимальное не менее 2
	стр. 290/(690-650-640)
	1,06
	1,30
	0,24
	122,40

	Коэффициент быстрой ликвидности (Кбл)
	допустимое 0,7:0,8; желательно 1,5
	(стр. 290-210-220)/(690-650-640)
	0,75
	0,85
	0,10
	113,91

	Коэффициент абсолютной ликвидности (платежеспособ-ности) (Кал)


	Кал >=0,2:0,5
	стр. 260/(690-650-640)
	0, 2
	0, 4
	0, 2
	178,04

	Маневренность собственных оборотных средств
	уменьшение показателя в динамике - положите-льный факт
	(стр. 490-190+590)/490
	0,06
	0,18
	0,12
	304,56

	Коэффициент обеспеченности собтвенными оборотными средствами (Ко)


	не менее 0,1
	(стр. 490-190)/290
	-0,22
	-0,16
	0,06
	73,32

	Коэффициент восстановления платежеспособности(Квп)
	не менее 1,0
	(Кт.л.1+(1/2*(Кт.л.1-Кт.л.0)))/2
	0,59
	0,71
	0,12
	120,15

	Доля собственных оборотных средств в активах
	зависит от отраслевой принадлежности
	стр. 290/300
	0,47
	0,42
	-0,06
	88,09

	Доля запасов в оборотных активах
	 
	(стр. 210+220)/290
	0,29
	0,34
	0,05
	116,79

	Доля собственных оборотных средств в покрытии запасов
	 
	(стр. 490-190+590)/(210+220)
	0,18
	4,73
	4,55
	2580,67

	Доля основных средств в оборотных активах


	 
	стр. 120/300 
	0,42
	0,44
	0,02
	105,60


Коэффициент текущей ликвидности–показатель, характеризующий способность предприятия выполнять краткосрочные обязательства за счет всех текущих активов.

Согласно стандартам считается, что коэффициент текущей ликвидности должен находится в пределах 1 и 2 (иногда 3). Нижняя граница обусловлена тем, что текущих активов должно быть по меньшей мере достаточно для погашения краткосрочных обязательств, иначе предприятие может оказаться неплатежеспособным по этому виду кредита. В нашем случае коэффициент текущей (общей) ликвидности составил по состоянию на начало и конец года соответственно 1,06 и 1,3

Однако не все активы имеют одинаковую степень ликвидности, а следовательно не могут быть реализованы в срочном порядке. В результате возникает угроза финансовой стабильности предприятия.

Коэффициент быстрой ликвидности
 – показатель, характеризующий способность предприятия выполнять краткосрочные обязательства за счет более ликвидной части активов.

                        Кбл = (ТА – Запасы – НДС)






  (ТП – доходы будущих периодов – резервы предстоящих расходов)            

По результатам расчетов коэффициент быстрой ликвидности составил на начало и конец года соответственно 0,75 и 0,85 .

 Это свидетельствует о том, что для погашения краткосрочных долгов ликвидных активов достаточно.

Коэффициент абсолютной ликвидности – показатель, характеризующий способность предприятия выполнять краткосрочные обязательства за счет свободных денежных средств и краткосрочных финансовых вложений.

Наиболее ликвидными статьями оборотных средств являются денежные средства, которыми располагает предприятие на счетах в банках и в кассе, а также в виде ценных бумаг.

                                Каб = денежные средства




(20)

(ТП – доходы будущих периодов – резервы предстоящих расходов) 

Расчеты показывают, что значение коэффициента на начало и конец года соответственно составило 0,2 и 0,4 позволяет делать вывод о платежеспособности анализируемого предприятия ,т.е. соответствует нормативному.

Коэффициент обеспеченности собственными оборотными средствами – показатель, определяющий какая часть оборотных активов образована за счет собственного капитала.

                  Ко = собственные оборотные средства / оборотные активы                              

Расчеты показывают, что значение коэффициента на начало и конец года соответственно составило 0,22 и 0,16, что позволяет сделать вывод о том, что обеспеченность предприятия собственными средствами уменьшилась , но находится на приемлемом уровне.

Коэффициент маневренности – показатель, характеризующий размер части собственного капитала вложенный в наиболее маневренную (мобильную) часть активов.

   Км = собственные оборотные средства/собственный капитал             (21)        

Расчеты показывают, что значение коэффициента на начало и конец периода соответственно составили 0,06 и 0,18 . Маневренность средств предприятия снижается. 

Данные таблицы   6  показывают, что выручка от реализации по сравнению с предшествующим периодом возросла на   на 66764,2  тыс.руб.или на 124,71%. 

Увеличение   чистой прибыли составило 4615,4 тыс.руб. или 142 %. 

Производительность труда соответственно на начало и конец периода составила 6386 тыс.руб. и 7945  тыс.руб. на одного человека, то есть возросла  на 124,42 тыс.руб.

Снижение фондоотдачи с 9,43 тыс.руб. до 9,17 тыс.руб. незначительно . однако ,это отрицательная тенденция, так как один рубль вложенных средств приносит меньшую  величину прибыли.

Увеличилась скорость оборачиваемости запасов, это говорит о том, что руководство предприятия ведет грамотную финансовую политику.  Уменьшение  и так очень низкой  скорости оборота собственного капитала позволяет говорить о отрицательных  тенденциях в деятельности предприятия.

Оборачиваемость совокупного капитала, собственного капитала и   активов в целом не достаточно быстрая,  также снижается  и коэффициент устойчивого экономического роста. По данным этой таблицы (5)  можно сделать вывод о 
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Причины проведения маркетинговых исследований





Основные:


− внедрение нового продукта на рынок


− поиск новых рынков для существующих продуктов


− увеличение продаж существующего продукта








Другие:


− изучение деятельности конкурента


− разработка рекламной кампании


− снижение уровня продаж





Маркетинговые исследования





Исследования для решения проблемы





Исследования для определения проблемы





Исследования для сегментации; 


Исследование товара;


Исследование цены;


Исследование продвижения;


Исследование распределения.





Исследования рыночного потенциала; 


Исследование рынка;


Исследование имиджа;


Исследование рыночных характеристик;


Исследование продаж;


Прогнозные исследования;


Исследование деловых тенденций





I. Определение целей и задач исследования





II. Отбор источников информации








III. Сбор информации





IV. Анализ собранной информации








V. Представление результатов








































































































1-2008Г. 17411,92тыс. руб.


2-2009Г21764,9 тыс. руб.


3-2010Г17074,7 тыс. руб.


-





� EMBED Excel.Chart.8 \s ���





� EMBED Excel.Chart.8 \s ���








� Малхорта, Нэреш К. Маркетинговые исследования. Практическое руководство, 3-е издание.: Пер. с англ. — М.: Издательский дом «Вильяме», 2008. — 960 с.: ил. — Парал. тит. англ.


� Сондерс Дж., Армстронг Г., Котлер Ф., Основы маркетинга. 4-е европейское изд, 2009 г. , 1200 c/


� Данченок Л А МАРКЕТИНГ Учебное пособие руководство по изучению дисциплины практикум учебная программа Московский государственный университет экономики статистики и информатики М 2005 300 с


� Котлер Ф., Келлер К.Л. Маркетинг менеджмент: пер. с англ.(изд:12). Серия : Классический зарубежный учебник, 2009 г.


� Домнин В Н Маркетинговые коммуникации оптимизация по целям 2 я Региональная конференция Маркетинговые коммуникации Материалы конференции СПб ИД А Н Гребенникова 2008 25 с


� Котлер Ф. Маркетинг по Котлеру. Практическое пособие для практиков - специалистов по маркетингу, менеджеров, предпринимателей,  2008 г. , 283 с.


� Армстронг Г., Котлер Ф., Основы маркетинга. Профессиональное издание. 12-е изд, 2009 г.


� Еремина Е И Мурахтанова Н М Маркетинг Учебник Издательство Академия 2006 г 98 с


� Малхорта, Нэреш К. Маркетинговые исследования. Практическое руководство, 3-е издание.: Пер. с англ. — М.: Издательский дом «Вильяме», 2008. — 960 с.: ил. — Парал. тит. англ.


� Роберт Ф Лаутерборн Стэнли И Танненбаум Дон Е Шульц Новая парадигма маркетинга Интегрируемые маркетинговые коммуникации Учебное пособие Издательство Инфра М 2004 г


� Еремин В. Н., Маркетинг. Основы и маркетинг информации. Учебник, Издательство:КноРус, 2009 г., 120 с.


� Роберт Ф Лаутерборн Стэнли И Танненбаум Дон Е Шульц Новая парадигма маркетинга Интегрируемые маркетинговые коммуникации Учебное пособие Издательство Инфра М 2004 г


� Антонова  О.В. Управление кризисным состоянием  организации  (предприятия): Учеб. пособие для  вузов / Под  ред. проф. В.А. Швандара. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2004. – 141 м.








PAGE  
30

_1323336291.xls
Диаграмма2

		9634

		24056

		1216





Лист1

		Таблица 1 - Бухгалтерский баланс: 4 кв. 2000г.

		Актив												Код строки		На начало  года		На конец  периода

		1												2		3		4

		1 ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

		Нематериальные активы (04,05)												110		449.40		448.70

		в том числе:

		патенты, лицензии, товарные знаки												111

		организационные расходы												112

		деловая репутация организации												113

		Основные средства (01,02,03)												120		28658.40		36759.00

		в том числе:

		земельные участки и природные объекты												121

		здания, машины и оборудование												122

		Незавершенное строительство (07,08,16,61)												130		55.10		111.00

		Доходные вложения в материальные ценности (03)												135

		в том числе:

		имущество для передачи в лизинг												136

		имущество, предоставляемое по договору проката												137

		Долгосрочные финансовые вложения (06,82)												140		6904.90		11075.50

		в том числе:

		инвестиции в дочерние общества												141

		инвестиции в зависимые общества												142

		инвестиции в другие организации												143

		займы (более 12 мес.)												144

		прочие долгосрочные финансовые вложения												145				137.10

		Прочие внеоборотные активы												150

		ИТОГО по разделу 1												190		36067.80		48531.30

		2 ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

		Запасы												210		5768.00		9634.00

		в том числе:

		сырье, материалы и другие аналогичные ценности (10,12,13,16)												211		4619.20		7850.50

		животные на выращивании и откурме (11)												212

		затраты в незавершенном производстве  (20,21,23,29,30,36,44)												213

		готовая продукция и товары для перепродажи (16,40,41)												214		10.10		9.60

		товары отгруженные (45)												215

		расходы будущих периодов (31)												216		1138.70		1773.90

		прочие запасы и затраты												217

		НДС по приобретенным ценностям (19)												220		3775.30		2291.10

		Дебиторская задолженность (более чем 12 месяцев)												230

		в том числе:

		покупатели и заказчики (62,76,82)												231

		векселя к получению (62)												232

		задолженность дочерних и зависимых обществ (78)												233

		авансы выданные (61)												234

		прочие дебиторы												235

		Дебиторская задолженность (в течение 12 месяцев)												240		22136.60		21764.90

		в том числе:

		покупатели и заказчики (62,76,82)												241		7249.00		7718.20

		векселя к получению (62)												242

		задолженность дочерних и зависимых обществ (78)												243

		задолженность участников по взносам (75)												244

		авансы выданные (61)												245

		прочие дебиторы												246

		Краткосрочные финансовые вложения (56,58,82)												250		188.70		40.00

		в том числе:

		займы, предоставленные организациям на срок менее 12 мес.												251

		собственные акции, выкупленные у акционеров												252

		прочие краткосрочные финансовые вложения												253

		1												2

		Денежные средства												260		755.90		1176.40

		в том числе:

		касса (50)												261

		расчетные счета (51)												262

		валютные счета (52)												263

		прочие денежные средства (55,56,57)												264

		Прочие оборотные активы												270

		ИТОГО по разделу 2												290		32624.50		34906.40

		БАЛАНС (сумма строк 190+290)												300		68692.30		83437.70

		Пассив

		3 КАПИТАЛ И РЕЗЕРВЫ

		Уставной капитал (85)												410		15.90		15.90

		Добавочный капитал (87)												420		13081.50		13081.50

		Резервный капитал (86)												430		4.80		4.80

		в том числе:

		резервы в соответствии с законодательством												431

		резервы в соответствии с учередительными документами												432		48.00		48.00

		Фонд социальной сферы (88)												440

		Целевые финансирования и поступления (96)												450

		Нераспределенная прибыль прошлых лет (88)												460

		Непокрытый убыток прошлых лет (88)												465

		Нераспределенная прибыль отчетного года (88)												470		15735.70		29757.10

		Непокрытый убыток отчетного года (88)												475

		ИТОГО по разделу 3												490		28837.90		42859.30

		4 ДОЛГОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА

		Займы и кредиты (92,95)												510		8980.60		13596.40

		в том числе:

		кредиты банков (более чем 12 месяцев)												511

		займы (боле чем 12 месяцев)												512

		Прочие долгосрочные обязательства												520

		ИТОГО по разделу 4												590		8980.60		13596.40

		5 КРАТКОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА

		Займы и кредиты (90,94)												610		2000.00		4590.00

		в том числе:

		кредиты банков (в течение 12 месяцев)												611

		займы (в течение 12 месяцев)												612

		Кредиторская задолженность												620		28786.80		22303.50

		в том числе:

		поставщики и подрядчики (60,76)												621		16160.20		8262.70

		векселя к уплате (60)												622

		задолженность перед дочерними обществами(78)												623

		задолженность перед персоналом (70)												624		1175.80		1249.50

		задолженность перед внебюджетными фондами (69)												625		324.70		861.50

		задолженность перед бюджетом (68)												626		1947.20		532.70

		авансы полученные (64)												627

		прочие кредиторы												628		9178.90		11397.10

		Задолженность участникам (75)												630		40.70		53.50

		Доходы будущих периодов (83)												640		46.30		35.00

		Резервы предстоящих расходов (89)												650

		Прочие краткосрочные обязательства												660

		ИТОГО по разделу 5												690		30873.80		26982.00

		БАЛАНС (сумма строк 490+590+690)												700		68692.30		83437.70
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		Таблица 2 - Отчёт о прибылях и убытках: 4 кв. 2000г.

		Наименование показателя														Код строки		За отчетный период		За аналог. период прошлого года

		1														2		3		4

		1 Доходы и расходы по обычной деятельности

		Выручка от продажи продукции														10		336909		270144.8

		в том числе от продажи:														11

																12

																13

		Себестоимость продукции														20		287804.1		231155.9						ВВ		336,909.00

		в том числе проданной:														21										доля		1

																22										ПрЗ		239,272.80

																23										доля		0.7102000837

		Валовая прибыль														29		49104.9		38988.9						МП		97,636.20

		Коммерческие расходы														30		17615.9		12440.5						доля		0.2897999163

		Управленческие расходы														40		6674.6		6308.3						ПЗ		48,531

		Прибыль (убыток) от продаж (строки 010-020-030-040)														50		24814.4		20240.1						доля		0.1440486897

		2 Операционные доходы и расходы																								БП		49,104.90

		Проценты к получению														60		31.9		0.6						доля		0.1457512266

		Проценты к уплате														70		3377.8		1064.9

		Доходы от участия в других организациях														80		173.6		168.5				ВВ 0		825648.271595986

		Прочие операционные доходы														90		2769.1		2478.8				РП оп		-1.4506566212

		Прочие операционные расходы														100		3842.4		3895.4

		3 Внереализационные доходы и расходы

		Внереализационные доходы														120		4503.8		1962.7

		Внереализационные расходы														130		3307.7		2815.7

		Прибыль (убыток) до налогооблажения (строки 050+060-070+080+090-100+120-130)														140		21764.9		17074.7

		Налог на прибыль														150		6201.4		6121.4

		Прибыль (убыток) от обычной деятельности														160

		4 Чрезвычайные доходы и расходы

		Чрезвычайные доходы														170

		Чрезвычайные расходы														180

		Чистая прибыль (строки (160+170-180))														190		15568.7		10953.3

		СПРАВОЧНО:														201

		Дивиденды, приходящиеся на одну акцию:

		по привилегированным

		по обычным														202

		Предполагаемые в следующем отчетном году суммы дивидендов, приходящиеся на одну акцию:														203

		по привилегированным

		по обычным														204
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		Таблица 6 - Расчёт чистых активов

		№ п/п		Наименование показателя										Код стр. баланса		На начало года		На конец года

		1		АКТИВЫ

		1.1		Нематериальные активы (04,05)										110		449.4		448.7

		1.2		Основные средства (01,02,03)										120		28,658		36,759

		1.3		Незавершенное строительство (07,08,16,61)										130		55		111

		1.4		Долгосрочные финансовые вложения (06,82)										140		6904.9		11075.5

		1.5		Прочие внеоборотные активы										150		0		0

		1.6		Запасы										210		5,768		9,634

		1.7		Дебиторская задолженность										230+240		22,137		21,765

		1.8		Краткосрочные финансовые вложения (56,58,82)										250		188.7		40

		1.9		Денежные средства										260		756		1,176

		1.1		Прочие оборотные активы										270		0		0

		1.11		Итого активы (сумма пунктов 1,1-1,10)												64917		81009.5

		2		ПАССИВЫ

		2.1		Целевые финансирования и поступления										450		0		0

		2.2		Заемные средства										590+610		10980.6		18186.4

		2.3		Кредиторская задолженность										620		28,787		22,304

		2.4		Задолженность участникам по выплате доходов										630		40.7		53.5

		2.5		Резервы предстоящих расходов (89)										650		0		0

		2.6		Прочие краткосрочные обязательства										660		0		0

		2.7		Итого пассивы, исключаемые из стоимости активов (сумма пунктов 2,1-2,6)										690		39808.1		40543.4

		3		Стоимость чистых активов (итого активы минус итого пассивы п.1,11-п.2,7)												25108.9		40466.1

		Таблица 7 - Расчет собственного оборотного капитала

		№ п/п		Наименование показателя										На начало года		На конец года		Отклонение (+,-)

				Вариант 1

		1		Собственный капитал (баланс стр.490)										28,838		42,859		14021.4

		2		Долгосрочные обязательства (баланс стр.590)										8980.6		13596.4		4615.8

		3		Внеоборотные активы (баланс стр.190)										36,068		48,531		12463.5

		4		Итого собственный оборотный капитал (стр.1+стр.2-стр.3)										-16210.5		-19268.4		6173.7

				Вариант2

		5		Текущие активы (баланс стр.290)										32,625		34,906		2281.9

		6		Краткосрочные обязательства (баланс стр.690)										30,874		26,982		-3891.8

		7		Итого собственный оборотный капитал (стр.5-стр.6)										1750.7		7924.4		6173.7
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		Таблица 3 -  Аналитическая группировка статей актива баланса

		Группировки статей баланса												Условные обозначе-ния		Строка баланса		На начало отчетного периода		На конец отчетного периода		Горизонтальный Анализ				Вертикальный анализ				Изменения в уд.весе

																						Абсолют. отклон.    (гр.2-гр.1)		Относит. отклон. (гр.2/гр.1* 100)		На начало отчетного периода,%		На конец отчетного периода,%

		А												Б		В		1		2		3		4		5		6		7

		АКТИВ

		1		Имущество предприятия (валюта баланса)										ВБ		300		68,692		83,438		14745.4		121.47		100.00		100.00		0

		1.1		Иммобилизованные активы (основной капитал )										ИА=А1		190		36,068		48,531		12463.5		134.56		52.51		58.16		5.66		53		58

		1.2		Оборотный капитал (мобильный капитал )										ОК=А2		290		32,625		34,906		2281.9		106.99		47.49		41.84		-5.66		47		42

		1,2,1		Запасы												210		5,768		9,634		3866		167.02		17.68		27.60		9.92		18		28

		1,2,2		Дебиторская задолженность и прочие активы										ДЗ		230+240+220+270		25,912		24,056		-1855.9		92.84		79.42		68.92		-10.51		79		69

		1,2,3		Денежные средства и краткосрачные цен.бумаги										ДС		250+260		945		1,216		271.8		128.77		2.90		3.48		0.59		3		3

																																		200

		Таблица 5 -  Аналитическая группировка статей пассива баланса

		Группировки статей баланса												Условные обозначе-ния		Строка баланса		На начало отчетного периода		На конец отчетного периода		Абсолют. отклон. (гр.2-гр.1)		Относит. отклон. (гр.2/гр.1* 100)		Вертикальный анализ				Изменения в уд.весе

																										На начало отчетного периода,%		На конец отчетного периода,%

		А												Б		В		1		2		3		4		5		6		7

		ПАССИВ

		1		Источники формирования имущества(валюта баланса)										ВБ		700		68,692		83,438		14745.4		121.47		100.00		100.00		0.00

		1.1		Собственный капитал										СК		490+640		28,884		42,894		14010.1		148.50		42.05		51.41		9.36

		1.2		Заемный капитал										ЗК		690-640+590		39,808		40,543		735.3		101.85		57.95		48.59		-9.36

		1,2,1		Долгосрочные пассивы (кредиты и займы)										ДСП		590		8980.6		13596.4		4615.8				22.56		33.54		10.98

		1,2,2		Краткосрочные пассивы										КСП		610+660+650+630		2040.7		4643.5		2602.8		0.00		5.13		11.45		6.33

		1,2,3		Кредиторская задолженность										КЗ		620		28,787		22,304		-6483.3		77.48		72.31		55.01		-17.30
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		Таблица 9 - Классификация типа финансового состояния предприятия

		Показатели						Условные обозначе-ния		Способ расчета						Коды строк баланса		На начало периода		На конец периода

		1 Общая величина запасов и затрат						ЗЗ								210+220		9,543		11,925

		2 Наличные собственных оборотных средств						СОС		СОС=капиталы и резервы - внеоборотные активы						490-190		-7,230		-5,672

		3 Наличие собственных заемных источников формирования запасов и затрат или функциональный капитал						КФ		КФ=(капитал и резервы + долгосрочные пассивы) - внеоборотные активы						490+590-190		1,751		7,924

		4 Общая величина источников формирования запасов и затрат						ВИ		ВИ=капитал и резервы + долгос-рочные пассивы +краткосроч-ные кредиты и займы - внеобо-ротные активы						490+590+ 610-190		3,751		12,514

		5 Излишек (+) или недостаток (-) собственных оборотных средств						ФС		ФС=СОС - ЗЗ						490-(210+220)-190		-16773.2		-17597.1

		6 Излишек (+) или недостаток (-) собственных и долгосрочных заемных источников формирования запасов и затрат						ФТ		ФТ=КФ - ЗЗ						490+590-(210+220)-190		-7792.6		-4000.7

		7 Излишек (+) или недостаток (-) общей величины основных источ-ников формирования запасов и затрат						ФО		ФО=ВИ - ЗЗ						490+590+610-190-  -(210+220)		-5792.6		589.3

		8 Трехкомпонентный показатель типа финансовой ситуации						S		S={…, …, …}								{1,1,1}		{1,1,1}

		Таблица 10 - Показатели рыночной устойчивости

		Наименование показателя						Условные обозначе-ния		Способ расчета						Нормальное ограничение		На начало периода		На конец периода

		Коэффициент соотношения заемных и собственных средств						U1		(стр.590+стр.690)/стр.490						U1<=1		1.38		0.95

		Коэффициент обеспеченности собс-твенными источниками финансиро-вания						U2		стр.490/стр.290						U2>=0,6:0,8		0.88		1.23

		Коэффициент финансовой независимости						U3		стр.490/стр.700						U3>=0,5		0.42		0.51

		Коэффициент финансирования						U4		стр.490/(стр.590+стр.690)						U4>=1		0.72		1.06

		Коэффициент финансовой устойчи-вости						U5		(стр.490+стр.590)/стр.300						оптимальное-0,8:0,9, тревож-ное - ниже 0,75		0.55		0.68
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		Таблица 11 - Анализ ликвидности баланса

		Актив		Способ расчета (стр. баланса)		На начало года		На конец года		Пассив		Способ расчета (стр. бала-нса)		На начало года		На конец года		Платежный излишек или недостаток

																		На начало года		На конец года

		1 Наиболее ликвидные активы		250+260		945		1,216		1 Наиболее срочные обязательства		620		28,787		22,304		27,842		21,087

		2 Быстро реализуе-мые активы		240		22,137		21,765		2 Кратко-срочные пассивы		610+660		2000		4590		-20,137		-17,175

		3 Медленно реализу-емые активы		210+220++230+270		9,543		11,925		3 Долго-срочные пассивы		590+630+ +640+650		9067.6		13684.9		-476		1,760

		4 Трудно ре-ализуемые активы		190		36,068		48,531		4 Постоян-ные пассивы		490		28,838		42,859		-7,230		-5,672

		БАЛАНС				68692.3		83437.7		БАЛАНС				68692.3		83437.7

																		А<П		А<П

																		А>П		А>П

																		А>П		А>П

																		А<П		А<П
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		Таблица 12 - Анализ платежеспособности

		Наименование показателя						Нормальное ограничение		Информационное обеспечение		На начало периода		На конец периода		Изменения (+, -)		В % к пред-шествующе-му периоду

		Коэффициент текущей ликвидности (Ктл)						необходимое значение 1;оптимальное не менее 2		стр. 290/(690-650-640)		1.06		1.30		0.24		122.40

		Коэффициент быстрой ликвидности (Кбл)						допустимое 0,7:0,8; желательно 1,5		(стр. 290-210-220)/(690-650-640)		0.75		0.85		0.10		113.91

		Коэффициент абсолютной ликвидности (платежеспособ-ности) (Кал)						Кал >=0,2:0,5		стр. 260/(690-650-640)		0.02		0.04		0.02		178.04

		Маневренность собственных оборотных средств						уменьшение показателя в динамике - положите-льный факт		(стр. 490-190+590)/490		0.06		0.18		0.12		304.56

		Коэффициент обеспеченности собтвенными оборотными средствами (Ко)						не менее 0,1		(стр. 490-190)/290		-0.22		-0.16		0.06		73.32

		Коэффициент восстановле-ния платежеспособности(Квп)						не менее 1,0		(Кт.л.1+(1/2*(Кт.л.1-Кт.л.0)))/2		0.59		0.71		0.12		120.15

		Доля собственных оборотных средств в активах						зависит от отраслевой принадлежности		стр. 290/300		0.47		0.42		-0.06		88.09

		Доля запасов в оборотных активах								(стр. 210+220)/290		0.29		0.34		0.05		116.79

		Доля собственных оборотных средств впокрытии запасов								(стр. 490-190+590)/(210+220)		0.18		4.73		4.55		2580.67

		Доля основных средств в оборотных активах								стр. 120/300		0.42		0.44		0.02		105.60
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		Таблица 13 - Динамика чистой прибыли

		№ п/п		Наименование показателя						Код стр. формы 2		За отчетный период		За предыду-щий период		Отклонение

																абсолютное		%

		1		Балансовая прибыль						140		21,764.90		17,074.70		4690.2		127.4687110169				-27.4687110169

		2		Налог на прибыль и иные аналогичные обязательные платежи						150		6,201.40		6,121.40		80		101.3068905806

		3		Прибыль от обычной деятельности (стр.1-стр.2)						160		15563.5		10953.3		4610.2		142.0895985685				-42.0895985685

		4		Чрезвычайные доходы						170		0		0		0

		5		Чрезвычайные расходы						180		0		0		0

		6		Чистая прибыль(стр.3+стр.4-стр.5)						190		15563.5		10953.3		4610.2		142.0895985685				-42.0895985685
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		Таблица 14 - Структура балансовой прибыли

		№ п/п		Состав балансовой прибыли						Код стр. формы 2		За отчетный период		За предыду-щий период		Отклонение				Вертикальный анализ

																абсолютное		%		За отчетный период		За преды-дущий период

		1		Балансовая прибыль						140		21764.90		17074.70		4690.20		127.47		100.00		100.00

		1.1		прибыль от реализации						50		24814.40		20240.10		4574.30		122.60		114.01		118.54

		1.2		доходы от участия в других организациях						80		173.60		168.50		5.10				0.80		0.99

		1.3		разница в процентах, получен-ных и уплаченных						060-070		-3345.90		-1064.30		-2281.60				-15.37		-6.23

		1.4		разница между операционными доходами и расходами						090-100		-1073.30		-1416.60		343.30		75.77		-4.93		-8.30

		1.5		прочие внереализационные финансовые результаты						120-130		1196.10		-853.00		2049.10		-140.22		5.50		-5.00
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		Таблица 15 - Вертикальный (компонентный) анализ финансовых результатов

				Показатель						коды строк (по форме №2)		предшествующий период				отчетный период				Примечание

												тыс.руб.		%		тыс.руб.		%

		А		В						С		1		2		3		4		5

		1		Всего доходов и поступлений						010+060+080+090+120+170		274755.40		100.00		344387.40		100.00						344387.4

		2		Общие расходы финансово-хозяйственной деятельности						020+030+040+070+100+130+180		257680.70		93.79		322622.50		93.68		в процентах к стр.1				322622.5

		3		Выручка от продажи						10		270144.80		98.32		336909.00		97.83		в процентах к стр.1				336909

		4		Затраты на производство и сбыт продукции в том числе:						020+030+040		249904.70		92.51		312094.60		92.63		в процентах к стр.3				312094.6

		4.1		себестоимость продукции						20		231155.90		92.50		287804.10		92.22		в процентах к стр.4				287804.1

		4.2		коммерческие расходы						30		12440.50		4.98		17615.90		5.64		в процентах к стр.4				17615.9

		4.3		управленческие расходы						40		6308.30		2.52		6674.60		2.14		в процентах к стр.4				6674.6

		5		Валовая прибыль						29		38988.90		14.43		49104.90		14.58		в процентах к стр.3				49104.9

		6		Прибыль (убыток) от реализации						50		20240.10		7.49		24814.40		7.37		в процентах к стр.3				24814.4

		7		Доходы по операциям финансового характера						060+080		169.10		0.06		205.50		0.06		в процентах к стр.1				205.5

		8		Расходы по операциям финансового характера						70		1064.90		0.41		3377.80		1.05		в процентах к стр.2				3377.8

		9		Прочие доходы						090+120		4441.50		1.62		7272.90		2.11		в процентах к стр.1				7272.9

		10		Прочие расходы						130		2815.70		1.09		3307.70		1.03		в процентах к стр.2				3307.7

		11		Прибыль (убыток) до налогооблаже-ния						140		17074.70		6.21		21764.90		6.32		в процентах к стр.1				21764.9

		12		Налог на прибыль						150		6121.40		35.85		6201.40		28.49		в процентах к стр.11				6201.4

		13		Чрезвычайные доходы						170		0.00		0.00		0.00		0.00		в процентах к стр.1				0

		14		Чрезвычайные расходы						180		0.00		0.00		0.00		0.00		в процентах к стр.2				0

		15		Чистая прибыль						190		10953.30		3.99		15568.70		4.52		в процентах к стр.1				15568.7

				прибыль до налогообложения увеличилась, относительно валового объёма доходов и поступлений на 4 531,31 тыс.руб., за счет увеличения объёма общих расходов финансово-хозяйственной деятельности, а доля выручки от продаж увеличилась на 23 903,5 тыс.руб., за с

						Оборотный капитал (мобильный капитал )		ОК=А2		290		32,625		34,906		2281.9		106.99		47.49		41.84		-5.66

						Запасы				210		5,768		9,634		3866		167.02		17.68		27.6		9.92

						Дебиторская задолженность и прочие активы		ДЗ		230+240+220+270		25,912		24,056		-1855.9		92.84		79.42		68.92		-10.51

						Денежные средства и краткосрачные цен.бумаги		ДС		250+260		945		1,216		271.8		128.77		2.9		3.48		0.59
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		Таблица 16 - Оценка деловой активности

		№ п/п		Наименование показателя						Формула расчета						На начало периода		На конец периода		Изменение (+/-)		в % к предшеству-ющему году

		1		Выручка от реализации						стр.010 (Форма № 2)						270144.80		336909.00		66764.20		124.71				-24.7142273329

		2		Чистая прибыль						стр.190 (Форма № 2)						10953.30		15568.70		4615.40		142.14				-42.1370728456

		3		Производительность труда						Выручка от реализации / среднесписочная численность						638.64		794.60		155.96		124.42				-24.4200900043

		4		Фондоотдача						Выручка от реализации /  средняя стоимость основных средств						9.43		9.17		-0.26		97.23				2.7691119835

		5		Оборачиваемость средств в расчетах (в оборотах)						Выручка от реализации / средняя дебиторская задолженность						12.20		15.48		3.28		126.84				-26.8440913938

		6		Оборачиваемость средств в расчетах (в днях)						360 дней / показатель 5						29.50		23.26		-6.24		78.84				21.1630601779

		7		Оборачиваемость запасов (в оборотах)						выручка / запасы						28.31		28.25		-0.06		99.81				0.1949429601

		8		Оборачиваемость запасов (в днях)						360 дней / показатель7						12.72		12.74		0.02		100.20				-0.19532373

		9		Оборачиваемость кредиторской задолженности (в днях)						360 дней * кредиторская задолженность / выручка						38.36		23.83		-14.53		62.12

		10		Оборачиваемость кредиторской задолженности (в оборотах)						выручка / кредиторская задолженность						9.38		15.11		5.72		160.97				-60.9668222201

		11		Коэффициент погашения дебиторской задолженности						Средняя дебиторская задолжен-ность / выручка от реализации						0.08		0.06		-0.02		78.84				21.1630601779

		12		Оборочиваемость собственного капитала						Выручка от реализации / средняя величина собственного капитала						9.37		7.86		-1.51		83.91				16.0859739566

		13		Оборочиваемость совокупного капитала						Выручка от реализации / валюта баланса						3.93		4.04		0.11		102.67				-2.6742961302

		14		Коэффициент устойчивого экономического роста						Чистая прибыль / собственный капитал						0.38		0.36		-0.02		95.64				4.3630042251

		15		Оборачиваемость наиболее ликвидных активов						Денежные средства / крат.фин.вложения						0.00		0.00		0.00		0.00

		16		Отдача собственного капитала						Выручка / стр.490						11.68		6.30		-5.38		53.95						Аср

		17		Обеспеченность запасов собственными оборотными средствами						Сумма СОС / стр.210						5.66		3.62		-2.03		64.06						76065

		18		Оборачиваемость актива (ТАТ)						Выручка / среднюю стоимость актива						4.43		3.55		-0.88		80.18

		Таблица 17 - Оценка рентабельности

		№ п/п		Наименование показателя						Формула расчета						На начало периода		На конец периода		Изменение (+/-)		в % к предшествующему году

		1		Чистая прибыль						стр.190 (Форма № 2)						10953.30		15568.70		4615.40		142.14

		2		Рентабельность продукции						прибыль от реализации / выручка от реализации						0.07		0.07		-0.00		98.30

		3		Рентабельность основной деятельности						прибыль от реализации / затраты на производство и сбыт продукции						0.08		0.08		-0.00		97.78

		4		Рентабельность совокупного капитала						чистая прибыль / валюта баланса						0.16		0.19		0.03		117.02

		5		Рентабельность собственного капитала						чистая прибыль / средняя величина собственного капитала						0.38		0.36		-0.02		95.64

		6		Период окупаемости капитала						средняя величина собственного капитала  / чистая прибыль						2.63		2.75		0.12		104.56

		7		Рентабельность активов						Прибыль после уплаты налогов / ср.величина активов						0.00		0.00		0.00

		8								прибыль до уплаты налогов / Актив						0.32		0.20		-0.11		64.59

		9								прибыль после уплаты налогов/ актив						0.00		0.00		0.00





		Таблица 18 - Изменение  финансового состояния предприятия

		Наименование показателя		Нормативное значение		На начало года		На конец года		Изменения в %

		Коэффициент обеспеченности собственными средствами (Ко)		>=0,1		-0.22		-0.16		73.32

		Коэффициент текучей ликвидности (Ктл)		>=2,0		1.70		1.30		76.19

		Интенсивность оборота авнсируемого капитала (Ки)		>=2,5		9.81		6.48		66.01

		Эффективность управления (Км)		0.25		0.07		0.07		101.72

		Рентабельность предприятия (Кп)		>=2		0.61		0.80		131.24

		Рейтинговое число ®		1		1.15
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		Таблица 1 - Бухгалтерский баланс: 4 кв. 2000г.

		Актив												Код строки		На начало  года		На конец  периода

		1												2		3		4

		1 ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

		Нематериальные активы (04,05)												110		449.40		448.70

		в том числе:

		патенты, лицензии, товарные знаки												111

		организационные расходы												112

		деловая репутация организации												113

		Основные средства (01,02,03)												120		28658.40		36759.00

		в том числе:

		земельные участки и природные объекты												121

		здания, машины и оборудование												122

		Незавершенное строительство (07,08,16,61)												130		55.10		111.00

		Доходные вложения в материальные ценности (03)												135

		в том числе:

		имущество для передачи в лизинг												136

		имущество, предоставляемое по договору проката												137

		Долгосрочные финансовые вложения (06,82)												140		6904.90		11075.50

		в том числе:

		инвестиции в дочерние общества												141

		инвестиции в зависимые общества												142

		инвестиции в другие организации												143

		займы (более 12 мес.)												144

		прочие долгосрочные финансовые вложения												145				137.10

		Прочие внеоборотные активы												150

		ИТОГО по разделу 1												190		36067.80		48531.30

		2 ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ

		Запасы												210		5768.00		9634.00

		в том числе:

		сырье, материалы и другие аналогичные ценности (10,12,13,16)												211		4619.20		7850.50

		животные на выращивании и откурме (11)												212

		затраты в незавершенном производстве  (20,21,23,29,30,36,44)												213

		готовая продукция и товары для перепродажи (16,40,41)												214		10.10		9.60

		товары отгруженные (45)												215

		расходы будущих периодов (31)												216		1138.70		1773.90

		прочие запасы и затраты												217

		НДС по приобретенным ценностям (19)												220		3775.30		2291.10

		Дебиторская задолженность (более чем 12 месяцев)												230

		в том числе:

		покупатели и заказчики (62,76,82)												231

		векселя к получению (62)												232

		задолженность дочерних и зависимых обществ (78)												233

		авансы выданные (61)												234

		прочие дебиторы												235

		Дебиторская задолженность (в течение 12 месяцев)												240		22136.60		21764.90

		в том числе:

		покупатели и заказчики (62,76,82)												241		7249.00		7718.20

		векселя к получению (62)												242

		задолженность дочерних и зависимых обществ (78)												243

		задолженность участников по взносам (75)												244

		авансы выданные (61)												245

		прочие дебиторы												246

		Краткосрочные финансовые вложения (56,58,82)												250		188.70		40.00

		в том числе:

		займы, предоставленные организациям на срок менее 12 мес.												251

		собственные акции, выкупленные у акционеров												252

		прочие краткосрочные финансовые вложения												253

		1												2

		Денежные средства												260		755.90		1176.40

		в том числе:

		касса (50)												261

		расчетные счета (51)												262

		валютные счета (52)												263

		прочие денежные средства (55,56,57)												264

		Прочие оборотные активы												270

		ИТОГО по разделу 2												290		32624.50		34906.40

		БАЛАНС (сумма строк 190+290)												300		68692.30		83437.70

		Пассив

		3 КАПИТАЛ И РЕЗЕРВЫ

		Уставной капитал (85)												410		15.90		15.90

		Добавочный капитал (87)												420		13081.50		13081.50

		Резервный капитал (86)												430		4.80		4.80

		в том числе:

		резервы в соответствии с законодательством												431

		резервы в соответствии с учередительными документами												432		48.00		48.00

		Фонд социальной сферы (88)												440

		Целевые финансирования и поступления (96)												450

		Нераспределенная прибыль прошлых лет (88)												460

		Непокрытый убыток прошлых лет (88)												465

		Нераспределенная прибыль отчетного года (88)												470		15735.70		29757.10

		Непокрытый убыток отчетного года (88)												475

		ИТОГО по разделу 3												490		28837.90		42859.30

		4 ДОЛГОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА

		Займы и кредиты (92,95)												510		8980.60		13596.40

		в том числе:

		кредиты банков (более чем 12 месяцев)												511

		займы (боле чем 12 месяцев)												512

		Прочие долгосрочные обязательства												520

		ИТОГО по разделу 4												590		8980.60		13596.40

		5 КРАТКОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА

		Займы и кредиты (90,94)												610		2000.00		4590.00

		в том числе:

		кредиты банков (в течение 12 месяцев)												611

		займы (в течение 12 месяцев)												612

		Кредиторская задолженность												620		28786.80		22303.50

		в том числе:

		поставщики и подрядчики (60,76)												621		16160.20		8262.70

		векселя к уплате (60)												622

		задолженность перед дочерними обществами(78)												623

		задолженность перед персоналом (70)												624		1175.80		1249.50

		задолженность перед внебюджетными фондами (69)												625		324.70		861.50

		задолженность перед бюджетом (68)												626		1947.20		532.70

		авансы полученные (64)												627

		прочие кредиторы												628		9178.90		11397.10

		Задолженность участникам (75)												630		40.70		53.50

		Доходы будущих периодов (83)												640		46.30		35.00

		Резервы предстоящих расходов (89)												650

		Прочие краткосрочные обязательства												660

		ИТОГО по разделу 5												690		30873.80		26982.00

		БАЛАНС (сумма строк 490+590+690)												700		68692.30		83437.70
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		Таблица 2 - Отчёт о прибылях и убытках: 4 кв. 2000г.

		Наименование показателя														Код строки		За отчетный период		За аналог. период прошлого года

		1														2		3		4

		1 Доходы и расходы по обычной деятельности

		Выручка от продажи продукции														10		336909		270144.8

		в том числе от продажи:														11

																12

																13

		Себестоимость продукции														20		287804.1		231155.9						ВВ		336,909.00

		в том числе проданной:														21										доля		1

																22										ПрЗ		239,272.80

																23										доля		0.7102000837

		Валовая прибыль														29		49104.9		38988.9						МП		97,636.20

		Коммерческие расходы														30		17615.9		12440.5						доля		0.2897999163

		Управленческие расходы														40		6674.6		6308.3						ПЗ		48,531

		Прибыль (убыток) от продаж (строки 010-020-030-040)														50		24814.4		20240.1						доля		0.1440486897

		2 Операционные доходы и расходы																								БП		49,104.90

		Проценты к получению														60		31.9		0.6						доля		0.1457512266

		Проценты к уплате														70		3377.8		1064.9

		Доходы от участия в других организациях														80		173.6		168.5				ВВ 0		825648.271595986

		Прочие операционные доходы														90		2769.1		2478.8				РП оп		-1.4506566212

		Прочие операционные расходы														100		3842.4		3895.4

		3 Внереализационные доходы и расходы

		Внереализационные доходы														120		4503.8		1962.7

		Внереализационные расходы														130		3307.7		2815.7

		Прибыль (убыток) до налогооблажения (строки 050+060-070+080+090-100+120-130)														140		21764.9		17074.7

		Налог на прибыль														150		6201.4		6121.4

		Прибыль (убыток) от обычной деятельности														160

		4 Чрезвычайные доходы и расходы

		Чрезвычайные доходы														170

		Чрезвычайные расходы														180

		Чистая прибыль (строки (160+170-180))														190		15568.7		10953.3

		СПРАВОЧНО:														201

		Дивиденды, приходящиеся на одну акцию:

		по привилегированным

		по обычным														202

		Предполагаемые в следующем отчетном году суммы дивидендов, приходящиеся на одну акцию:														203

		по привилегированным

		по обычным														204
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		Таблица 6 - Расчёт чистых активов

		№ п/п		Наименование показателя										Код стр. баланса		На начало года		На конец года

		1		АКТИВЫ

		1.1		Нематериальные активы (04,05)										110		449.4		448.7

		1.2		Основные средства (01,02,03)										120		28,658		36,759

		1.3		Незавершенное строительство (07,08,16,61)										130		55		111

		1.4		Долгосрочные финансовые вложения (06,82)										140		6904.9		11075.5

		1.5		Прочие внеоборотные активы										150		0		0

		1.6		Запасы										210		5,768		9,634

		1.7		Дебиторская задолженность										230+240		22,137		21,765

		1.8		Краткосрочные финансовые вложения (56,58,82)										250		188.7		40

		1.9		Денежные средства										260		756		1,176

		1.1		Прочие оборотные активы										270		0		0

		1.11		Итого активы (сумма пунктов 1,1-1,10)												64917		81009.5

		2		ПАССИВЫ

		2.1		Целевые финансирования и поступления										450		0		0

		2.2		Заемные средства										590+610		10980.6		18186.4

		2.3		Кредиторская задолженность										620		28,787		22,304

		2.4		Задолженность участникам по выплате доходов										630		40.7		53.5

		2.5		Резервы предстоящих расходов (89)										650		0		0

		2.6		Прочие краткосрочные обязательства										660		0		0

		2.7		Итого пассивы, исключаемые из стоимости активов (сумма пунктов 2,1-2,6)										690		39808.1		40543.4

		3		Стоимость чистых активов (итого активы минус итого пассивы п.1,11-п.2,7)												25108.9		40466.1

		Таблица 7 - Расчет собственного оборотного капитала

		№ п/п		Наименование показателя										На начало года		На конец года		Отклонение (+,-)

				Вариант 1

		1		Собственный капитал (баланс стр.490)										28,838		42,859		14021.4

		2		Долгосрочные обязательства (баланс стр.590)										8980.6		13596.4		4615.8

		3		Внеоборотные активы (баланс стр.190)										36,068		48,531		12463.5

		4		Итого собственный оборотный капитал (стр.1+стр.2-стр.3)										-16210.5		-19268.4		6173.7

				Вариант2

		5		Текущие активы (баланс стр.290)										32,625		34,906		2281.9

		6		Краткосрочные обязательства (баланс стр.690)										30,874		26,982		-3891.8

		7		Итого собственный оборотный капитал (стр.5-стр.6)										1750.7		7924.4		6173.7
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		Таблица 3 -  Аналитическая группировка статей актива баланса

		Группировки статей баланса												Условные обозначе-ния		Строка баланса		На начало отчетного периода		На конец отчетного периода		Горизонтальный Анализ				Вертикальный анализ				Изменения в уд.весе

																						Абсолют. отклон.    (гр.2-гр.1)		Относит. отклон. (гр.2/гр.1* 100)		На начало отчетного периода,%		На конец отчетного периода,%

		А												Б		В		1		2		3		4		5		6		7

		АКТИВ

		1		Имущество предприятия (валюта баланса)										ВБ		300		68,692		83,438		14745.4		121.47		100.00		100.00		0

		1.1		Иммобилизованные активы (основной капитал )										ИА=А1		190		36,068		48,531		12463.5		134.56		52.51		58.16		5.66		53		58

		1.2		Оборотный капитал (мобильный капитал )										ОК=А2		290		32,625		34,906		2281.9		106.99		47.49		41.84		-5.66		47		42

		1,2,1		Запасы												210		5,768		9,634		3866		167.02		17.68		27.60		9.92		18		28

		1,2,2		Дебиторская задолженность и прочие активы										ДЗ		230+240+220+270		25,912		24,056		-1855.9		92.84		79.42		68.92		-10.51		79		69

		1,2,3		Денежные средства и краткосрачные цен.бумаги										ДС		250+260		945		1,216		271.8		128.77		2.90		3.48		0.59		3		3

																																		200

		Таблица 5 -  Аналитическая группировка статей пассива баланса

		Группировки статей баланса												Условные обозначе-ния		Строка баланса		На начало отчетного периода		На конец отчетного периода		Абсолют. отклон. (гр.2-гр.1)		Относит. отклон. (гр.2/гр.1* 100)		Вертикальный анализ				Изменения в уд.весе

																										На начало отчетного периода,%		На конец отчетного периода,%

		А												Б		В		1		2		3		4		5		6		7

		ПАССИВ

		1		Источники формирования имущества(валюта баланса)										ВБ		700		68,692		83,438		14745.4		121.47		100.00		100.00		0.00

		1.1		Собственный капитал										СК		490+640		28,884		42,894		14010.1		148.50		42.05		51.41		9.36

		1.2		Заемный капитал										ЗК		690-640+590		39,808		40,543		735.3		101.85		57.95		48.59		-9.36

		1,2,1		Долгосрочные пассивы (кредиты и займы)										ДСП		590		8980.6		13596.4		4615.8				22.56		33.54		10.98

		1,2,2		Краткосрочные пассивы										КСП		610+660+650+630		2040.7		4643.5		2602.8		0.00		5.13		11.45		6.33

		1,2,3		Кредиторская задолженность										КЗ		620		28,787		22,304		-6483.3		77.48		72.31		55.01		-17.30
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		Таблица 9 - Классификация типа финансового состояния предприятия

		Показатели						Условные обозначе-ния		Способ расчета						Коды строк баланса		На начало периода		На конец периода

		1 Общая величина запасов и затрат						ЗЗ								210+220		9,543		11,925

		2 Наличные собственных оборотных средств						СОС		СОС=капиталы и резервы - внеоборотные активы						490-190		-7,230		-5,672

		3 Наличие собственных заемных источников формирования запасов и затрат или функциональный капитал						КФ		КФ=(капитал и резервы + долгосрочные пассивы) - внеоборотные активы						490+590-190		1,751		7,924

		4 Общая величина источников формирования запасов и затрат						ВИ		ВИ=капитал и резервы + долгос-рочные пассивы +краткосроч-ные кредиты и займы - внеобо-ротные активы						490+590+ 610-190		3,751		12,514

		5 Излишек (+) или недостаток (-) собственных оборотных средств						ФС		ФС=СОС - ЗЗ						490-(210+220)-190		-16773.2		-17597.1

		6 Излишек (+) или недостаток (-) собственных и долгосрочных заемных источников формирования запасов и затрат						ФТ		ФТ=КФ - ЗЗ						490+590-(210+220)-190		-7792.6		-4000.7

		7 Излишек (+) или недостаток (-) общей величины основных источ-ников формирования запасов и затрат						ФО		ФО=ВИ - ЗЗ						490+590+610-190-  -(210+220)		-5792.6		589.3

		8 Трехкомпонентный показатель типа финансовой ситуации						S		S={…, …, …}								{1,1,1}		{1,1,1}

		Таблица 10 - Показатели рыночной устойчивости

		Наименование показателя						Условные обозначе-ния		Способ расчета						Нормальное ограничение		На начало периода		На конец периода

		Коэффициент соотношения заемных и собственных средств						U1		(стр.590+стр.690)/стр.490						U1<=1		1.38		0.95

		Коэффициент обеспеченности собс-твенными источниками финансиро-вания						U2		стр.490/стр.290						U2>=0,6:0,8		0.88		1.23

		Коэффициент финансовой независимости						U3		стр.490/стр.700						U3>=0,5		0.42		0.51

		Коэффициент финансирования						U4		стр.490/(стр.590+стр.690)						U4>=1		0.72		1.06

		Коэффициент финансовой устойчи-вости						U5		(стр.490+стр.590)/стр.300						оптимальное-0,8:0,9, тревож-ное - ниже 0,75		0.55		0.68
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		Таблица 11 - Анализ ликвидности баланса

		Актив		Способ расчета (стр. баланса)		На начало года		На конец года		Пассив		Способ расчета (стр. бала-нса)		На начало года		На конец года		Платежный излишек или недостаток

																		На начало года		На конец года

		1 Наиболее ликвидные активы		250+260		945		1,216		1 Наиболее срочные обязательства		620		28,787		22,304		27,842		21,087

		2 Быстро реализуе-мые активы		240		22,137		21,765		2 Кратко-срочные пассивы		610+660		2000		4590		-20,137		-17,175

		3 Медленно реализу-емые активы		210+220++230+270		9,543		11,925		3 Долго-срочные пассивы		590+630+ +640+650		9067.6		13684.9		-476		1,760

		4 Трудно ре-ализуемые активы		190		36,068		48,531		4 Постоян-ные пассивы		490		28,838		42,859		-7,230		-5,672

		БАЛАНС				68692.3		83437.7		БАЛАНС				68692.3		83437.7

																		А<П		А<П

																		А>П		А>П

																		А>П		А>П

																		А<П		А<П
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		Таблица 12 - Анализ платежеспособности

		Наименование показателя						Нормальное ограничение		Информационное обеспечение		На начало периода		На конец периода		Изменения (+, -)		В % к пред-шествующе-му периоду

		Коэффициент текущей ликвидности (Ктл)						необходимое значение 1;оптимальное не менее 2		стр. 290/(690-650-640)		1.06		1.30		0.24		122.40

		Коэффициент быстрой ликвидности (Кбл)						допустимое 0,7:0,8; желательно 1,5		(стр. 290-210-220)/(690-650-640)		0.75		0.85		0.10		113.91

		Коэффициент абсолютной ликвидности (платежеспособ-ности) (Кал)						Кал >=0,2:0,5		стр. 260/(690-650-640)		0.02		0.04		0.02		178.04

		Маневренность собственных оборотных средств						уменьшение показателя в динамике - положите-льный факт		(стр. 490-190+590)/490		0.06		0.18		0.12		304.56

		Коэффициент обеспеченности собтвенными оборотными средствами (Ко)						не менее 0,1		(стр. 490-190)/290		-0.22		-0.16		0.06		73.32

		Коэффициент восстановле-ния платежеспособности(Квп)						не менее 1,0		(Кт.л.1+(1/2*(Кт.л.1-Кт.л.0)))/2		0.59		0.71		0.12		120.15

		Доля собственных оборотных средств в активах						зависит от отраслевой принадлежности		стр. 290/300		0.47		0.42		-0.06		88.09

		Доля запасов в оборотных активах								(стр. 210+220)/290		0.29		0.34		0.05		116.79

		Доля собственных оборотных средств впокрытии запасов								(стр. 490-190+590)/(210+220)		0.18		4.73		4.55		2580.67

		Доля основных средств в оборотных активах								стр. 120/300		0.42		0.44		0.02		105.60
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		Таблица 13 - Динамика чистой прибыли

		№ п/п		Наименование показателя						Код стр. формы 2		За отчетный период		За предыду-щий период		Отклонение

																абсолютное		%

		1		Балансовая прибыль						140		21,764.90		17,074.70		4690.2		127.4687110169				-27.4687110169

		2		Налог на прибыль и иные аналогичные обязательные платежи						150		6,201.40		6,121.40		80		101.3068905806

		3		Прибыль от обычной деятельности (стр.1-стр.2)						160		15563.5		10953.3		4610.2		142.0895985685				-42.0895985685

		4		Чрезвычайные доходы						170		0		0		0

		5		Чрезвычайные расходы						180		0		0		0

		6		Чистая прибыль(стр.3+стр.4-стр.5)						190		15563.5		10953.3		4610.2		142.0895985685				-42.0895985685
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		Таблица 14 - Структура балансовой прибыли

		№ п/п		Состав балансовой прибыли						Код стр. формы 2		За отчетный период		За предыду-щий период		Отклонение				Вертикальный анализ

																абсолютное		%		За отчетный период		За преды-дущий период

		1		Балансовая прибыль						140		21764.90		17074.70		4690.20		127.47		100.00		100.00

		1.1		прибыль от реализации						50		24814.40		20240.10		4574.30		122.60		114.01		118.54

		1.2		доходы от участия в других организациях						80		173.60		168.50		5.10				0.80		0.99

		1.3		разница в процентах, получен-ных и уплаченных						060-070		-3345.90		-1064.30		-2281.60				-15.37		-6.23

		1.4		разница между операционными доходами и расходами						090-100		-1073.30		-1416.60		343.30		75.77		-4.93		-8.30

		1.5		прочие внереализационные финансовые результаты						120-130		1196.10		-853.00		2049.10		-140.22		5.50		-5.00
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		Таблица 15 - Вертикальный (компонентный) анализ финансовых результатов

				Показатель						коды строк (по форме №2)		предшествующий период				отчетный период				Примечание

												тыс.руб.		%		тыс.руб.		%

		А		В						С		1		2		3		4		5

		1		Всего доходов и поступлений						010+060+080+090+120+170		274755.40		100.00		344387.40		100.00						344387.4

		2		Общие расходы финансово-хозяйственной деятельности						020+030+040+070+100+130+180		257680.70		93.79		322622.50		93.68		в процентах к стр.1				322622.5

		3		Выручка от продажи						10		270144.80		98.32		336909.00		97.83		в процентах к стр.1				336909

		4		Затраты на производство и сбыт продукции в том числе:						020+030+040		249904.70		92.51		312094.60		92.63		в процентах к стр.3				312094.6

		4.1		себестоимость продукции						20		231155.90		92.50		287804.10		92.22		в процентах к стр.4				287804.1

		4.2		коммерческие расходы						30		12440.50		4.98		17615.90		5.64		в процентах к стр.4				17615.9

		4.3		управленческие расходы						40		6308.30		2.52		6674.60		2.14		в процентах к стр.4				6674.6

		5		Валовая прибыль						29		38988.90		14.43		49104.90		14.58		в процентах к стр.3				49104.9

		6		Прибыль (убыток) от реализации						50		20240.10		7.49		24814.40		7.37		в процентах к стр.3				24814.4

		7		Доходы по операциям финансового характера						060+080		169.10		0.06		205.50		0.06		в процентах к стр.1				205.5

		8		Расходы по операциям финансового характера						70		1064.90		0.41		3377.80		1.05		в процентах к стр.2				3377.8

		9		Прочие доходы						090+120		4441.50		1.62		7272.90		2.11		в процентах к стр.1				7272.9

		10		Прочие расходы						130		2815.70		1.09		3307.70		1.03		в процентах к стр.2				3307.7

		11		Прибыль (убыток) до налогооблаже-ния						140		17074.70		6.21		21764.90		6.32		в процентах к стр.1				21764.9

		12		Налог на прибыль						150		6121.40		35.85		6201.40		28.49		в процентах к стр.11				6201.4

		13		Чрезвычайные доходы						170		0.00		0.00		0.00		0.00		в процентах к стр.1				0

		14		Чрезвычайные расходы						180		0.00		0.00		0.00		0.00		в процентах к стр.2				0

		15		Чистая прибыль						190		10953.30		3.99		15568.70		4.52		в процентах к стр.1				15568.7

				прибыль до налогообложения увеличилась, относительно валового объёма доходов и поступлений на 4 531,31 тыс.руб., за счет увеличения объёма общих расходов финансово-хозяйственной деятельности, а доля выручки от продаж увеличилась на 23 903,5 тыс.руб., за с

						Оборотный капитал (мобильный капитал )		ОК=А2		290		32,625		34,906		2281.9		106.99		47.49		41.84		-5.66

						Запасы				210		5,768		9,634		3866		167.02		17.68		27.6		9.92

						Дебиторская задолженность и прочие активы		ДЗ		230+240+220+270		25,912		24,056		-1855.9		92.84		79.42		68.92		-10.51

						Денежные средства и краткосрачные цен.бумаги		ДС		250+260		945		1,216		271.8		128.77		2.9		3.48		0.59
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		Таблица 16 - Оценка деловой активности

		№ п/п		Наименование показателя						Формула расчета						На начало периода		На конец периода		Изменение (+/-)		в % к предшеству-ющему году

		1		Выручка от реализации						стр.010 (Форма № 2)						270144.80		336909.00		66764.20		124.71				-24.7142273329

		2		Чистая прибыль						стр.190 (Форма № 2)						10953.30		15568.70		4615.40		142.14				-42.1370728456

		3		Производительность труда						Выручка от реализации / среднесписочная численность						638.64		794.60		155.96		124.42				-24.4200900043

		4		Фондоотдача						Выручка от реализации /  средняя стоимость основных средств						9.43		9.17		-0.26		97.23				2.7691119835

		5		Оборачиваемость средств в расчетах (в оборотах)						Выручка от реализации / средняя дебиторская задолженность						12.20		15.48		3.28		126.84				-26.8440913938

		6		Оборачиваемость средств в расчетах (в днях)						360 дней / показатель 5						29.50		23.26		-6.24		78.84				21.1630601779

		7		Оборачиваемость запасов (в оборотах)						выручка / запасы						28.31		28.25		-0.06		99.81				0.1949429601

		8		Оборачиваемость запасов (в днях)						360 дней / показатель7						12.72		12.74		0.02		100.20				-0.19532373

		9		Оборачиваемость кредиторской задолженности (в днях)						360 дней * кредиторская задолженность / выручка						38.36		23.83		-14.53		62.12

		10		Оборачиваемость кредиторской задолженности (в оборотах)						выручка / кредиторская задолженность						9.38		15.11		5.72		160.97				-60.9668222201

		11		Коэффициент погашения дебиторской задолженности						Средняя дебиторская задолжен-ность / выручка от реализации						0.08		0.06		-0.02		78.84				21.1630601779

		12		Оборочиваемость собственного капитала						Выручка от реализации / средняя величина собственного капитала						9.37		7.86		-1.51		83.91				16.0859739566

		13		Оборочиваемость совокупного капитала						Выручка от реализации / валюта баланса						3.93		4.04		0.11		102.67				-2.6742961302

		14		Коэффициент устойчивого экономического роста						Чистая прибыль / собственный капитал						0.38		0.36		-0.02		95.64				4.3630042251

		15		Оборачиваемость наиболее ликвидных активов						Денежные средства / крат.фин.вложения						0.00		0.00		0.00		0.00

		16		Отдача собственного капитала						Выручка / стр.490						11.68		6.30		-5.38		53.95						Аср

		17		Обеспеченность запасов собственными оборотными средствами						Сумма СОС / стр.210						5.66		3.62		-2.03		64.06						76065

		18		Оборачиваемость актива (ТАТ)						Выручка / среднюю стоимость актива						4.43		3.55		-0.88		80.18

		Таблица 17 - Оценка рентабельности

		№ п/п		Наименование показателя						Формула расчета						На начало периода		На конец периода		Изменение (+/-)		в % к предшествующему году

		1		Чистая прибыль						стр.190 (Форма № 2)						10953.30		15568.70		4615.40		142.14

		2		Рентабельность продукции						прибыль от реализации / выручка от реализации						0.07		0.07		-0.00		98.30

		3		Рентабельность основной деятельности						прибыль от реализации / затраты на производство и сбыт продукции						0.08		0.08		-0.00		97.78

		4		Рентабельность совокупного капитала						чистая прибыль / валюта баланса						0.16		0.19		0.03		117.02

		5		Рентабельность собственного капитала						чистая прибыль / средняя величина собственного капитала						0.38		0.36		-0.02		95.64

		6		Период окупаемости капитала						средняя величина собственного капитала  / чистая прибыль						2.63		2.75		0.12		104.56

		7		Рентабельность активов						Прибыль после уплаты налогов / ср.величина активов						0.00		0.00		0.00

		8								прибыль до уплаты налогов / Актив						0.32		0.20		-0.11		64.59

		9								прибыль после уплаты налогов/ актив						0.00		0.00		0.00





		Таблица 18 - Изменение  финансового состояния предприятия

		Наименование показателя		Нормативное значение		На начало года		На конец года		Изменения в %

		Коэффициент обеспеченности собственными средствами (Ко)		>=0,1		-0.22		-0.16		73.32

		Коэффициент текучей ликвидности (Ктл)		>=2,0		1.70		1.30		76.19

		Интенсивность оборота авнсируемого капитала (Ки)		>=2,5		9.81		6.48		66.01

		Эффективность управления (Км)		0.25		0.07		0.07		101.72

		Рентабельность предприятия (Кп)		>=2		0.61		0.80		131.24

		Рейтинговое число ®		1		1.15






