	ОГЛАВЛЕНИЕ

ВВЕДЕНИЕ………………………………………………………………
1. РЕАЛИЗАЦИЯ ПРОДУКЦИИ, ЕЕ ЗНАЧЕНИЕ И ЗАДАЧИ РАЗВИТИЯ В РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКЕ.................................................
1.1 Реализация готовой продукции – один из важнейших показателей работы организации, значение и задачи его анализа......
1.2 Понятие стратегии продвижения продукции и факторы, воздействующие на эффективность данного процесса...................

1.3 Современные подходы к организации продвижения продукции на рынке…………………………………….....................

Выводы по разделу..............................................................................

2. оРГАНИЗАЦИЯ АНАЛИЗА РЕАЛИЗАЦИИ ГОТОВОЙ ПРОДУКЦИИ В ООО «ОЛПЭЙ».............................................................
2.1 Общая экономико – организационная характеристика ООО «Олпэй»………………………………………………………………...
2.2 Анализ динамики и выполнения плана реализации и ритмичности поставок продукции…………………......………………
2.3 Факторный анализ реализации продукции………………................
2.4 Анализ выполнения договорных обязательств по отгрузке и реализации продукции…………………………………….......................

Выводы по разделу........................................................................................

3. РАЗРАБОТКА РЕКОМЕНДАЦИЙ ПО УВЕЛИЧЕНИЮ ОБЪЕМОВ РЕАЛИЗАЦИИ ГОТОВОЙ ПРОДУКЦИИ В ООО «ОЛПЭЙ»...................................................................................................
3.1 Маркетинговая стратегия ООО «Олпэй» и его место на рынке..
3.2 Разработка мероприятий по совершенствованию сбыта продукции ООО «Олпэй»…………………………………………….
Выводы по разделу……………………………………………………….
ЗАКЛЮЧЕНИЕ……………………………………………………………
СПИСОК ИСПОЛЬЗЛВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ ……………………..
ПРИЛОЖЕНИЯ…………………………………………………………...
	4
8

8

16

22

31

33

33

45

52

60

64

65

65

99

117

119

128

133


ВВЕДЕНИЕ
Основной задачей промышленных предприятий Российской Федерации является наиболее полное обеспечение населения высококачественной продукцией. Темпы роста объема производства продукции, повышение ее качества непосредственно влияют на величину издержек, прибыль и рентабельность предприятия. Именно поэтому очень важно уделять особое внимание учету и анализу готовой продукции на предприятии, так как это основное звено любого предприятия.
Изучение основных показателей деятельности предприятий способствует выбору наиболее оптимальных решений, ведущих к достижению более высоких финансовых результатов. В первую очередь к таким показателям относится показатель «готовая продукция».

Готовая продукция является конечным результатом деятельности любого производственного предприятия или организации. В результате, стоимость готовой продукции, работ, услуг переходит из сферы производства в сферу обращения. Таким образом, выпуск и реализация готовой продукции являются основными показателями эффективной деятельности предприятия, основополагающими моментами в определении финансового результата от его деятельности. 

Важнейшим экономическим показателем работы, определяющим эффективность, целесообразность хозяйственной деятельности организации, является показатель «реализация продукции». В объем реализации включаются отгруженная и отпущенная продукция, выполненные работы независимо от того, зачислен или нет платеж на расчетный счет организации или получены векселя, авансы.

Объем производства и реализации продукции - взаимозависимые показатели. В условиях ограниченных производственных возможностей и неограниченном спросе на первое место выдвигается объем производства продукции. Предприятие должно производить только те товары и в таком объеме, которые оно может реально реализовать.
Процесс реализации завершает кругооборот хозяйственных средств организации, что позволяет ей выполнять обязательства перед государственным бюджетом, банками по ссудам, персоналом, поставщиками и возмещать прочие производственные затраты. 

Главным показателем, на котором строится одна из важнейших форм отчетности «Отчет о финансовых результатах», является выручка от реализации продукции, работ и услуг.

Выбор метода оценки готовой продукции и признания выручки от ее реализации оказывает существенное влияние на многие показатели деятельности субъекта экономики.

От объема реализации организация планирует сумму (объем) прибыли, так как при установлении продажных (договорных) цен на продукцию в состав ее включается определенная сумма или процент прибыли (дохода).. Процент прибыли позволяет рассчитать плановую сумму прибыли. Предварительный расчет прибыли является базой для расчета авансовых платежей или ежемесячных отчислений в бюджет налога на прибыль по плановым показателям.
Фактическая сумма прибыли от реализации готовой продукции определяется ежемесячно как разница между продажной стоимостью реализованной продукции и ее полной фактической себестоимостью (производственная себестоимость плюс расходы на сбыт продукции) за минусом суммы НДС и акцизов.
Таким образом, учитывая важность показателя «готовая продукция», в организации экономического анализа на предприятиях особое место занимает анализ отгрузки и реализации готовой продукции, так как данный показатель напрямую влияет на финансовые результаты деятельности организации.
Для организации эффективной работы в перспективе, предприятию необходимо выяснить какую продукцию, в каких количествах, какого качества необходимо выпускать.

Данную задачу позволяет решить экономический анализ реализации готовой продукции, проведенный на основе данных бухгалтерского и управленческого учета, финансовой отчетности.

Особую роль на современном этапе развития товарно-рыночных отношений существенную роль в системе развития предприятия играет реализация продукции и организация системы ее продвижения на рынке. Принятый страной курс на развитие частной собственности, упрочение рыночных принципов, острая необходимость в решении социальных проблем, повышение качества и расширение ассортимента выпускаемой продукции поставили в области маркетинговых коммуникаций конкретные задачи, решению которых способствует организация комплекса мероприятий по продвижению. 
Актуальность проблемы повышения объемов реализации продукции обоснована тем, что данная проблемы существует на большинстве предприятий Российской Федерации. Во многом, это связано с усилением конкуренции. Ежедневно на рынке появляется все больше мелких и средних предприятий, предлагающих новые товары и услуги, образуются крупные компании и их объединения. Почти каждая компания ставит перед собой цель - стать лидером в своей сфере деятельности, вследствие чего возникает задача создания своего собственного имени, выработки основной концепции и политики продвижения продукции на рынке, а также привлечения инвесторов и партнеров. Успехов в области повышения и оптимизации каналов продвижения продукции  невозможно добиться без разработки эффективной политики продвижения.

Целью дипломной работы является изучение финансово-экономической и маркетинговой деятельности ООО «Олпэй» для разработки рекомендаций по увеличению объемов реализации готовой продукции.
Для достижения поставленной цели в работе предусмотрено решить следующие задачи:
-  раскрыть сущность экономического показателя «готовая продукция», а также ее значение  показателя «реализация готовой продукции» для субъекта хозяйствования в условиях развития рыночной экономики;
- определить место и роль стратегии продвижения продукции в системе управления предприятием;
- рассмотреть современные подходы к организации продвижения продукции на рынке;
- дать организационно-экономическую характеристику ООО «Олпэй»;
- провести анализ финансового состояния предприятия, оценить его положение на рынке, маркетинговую стратегию;
-  провести анализ динамики и выполнения плана реализации и ритмичности поставок продукции;
-  определить влияние факторов на процесс реализации продукции в ООО «Олпэй»;

-  провести анализ выполнения договорных обязательств по отгрузке и реализации продукции;

- разработать рекомендации по увеличению объемов реализации готовой продукции в ООО «Олпэй».

Объект исследования – ООО «Олпэй»;

Предмет исследования организация процесса реализации готовой продукции ООО «Олпэй»;

Период исследования 2009-2011 г
Теоретической и методологической основой исследования послужили работы зарубежных и отечественных авторов по статистике, анализу, маркетингу, менеджменту, управлению, управленческому учёту, нормативно-правовые документы, материалы периодической печати и практические данные анализа деятельности ООО «Олпэй».
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1.1 Реализация готовой продукции – один из важнейших показателей работы организации, значение и задачи его анализа
В условиях современной экономики Российской Федерации особую актуальность представляют вопросы правильности и своевременности отражения в учете поступления готовой продукции, обеспечения ее сохранности и организация процесса реализации готовой продукции, что, в конечном счете, способствует эффективной деятельности предприятия в целом.
Готовая продукция, выполненные работы и оказанные услуги являются результатами производственного процесса организации.

Готовой может быть признана продукция, прошедшая все стадии технологической обработки, полностью укомплектованная, соответствующая установленным стандартам и сданная на склад готовой продукции предприятия
…
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